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INTISARI

ASC Group yang berada di Yogyakarta saat ini memiliki produk notebook
yang di beri merk Fastaworld. Masih banyak orang di dalam maupun diluar kota
Yogyakarta yang tidak mengetahui tentang merk notebook baru ini, karena dalam
promosinya Fastaworld hanya sebatas menggunakan media cetak, brosur dan
spanduk.

Untuk mengatasi masalah ini, saya akan membuat dengan media iklan
televisi untuk memperkenalkan kepada masyarakat, bahwa notebook Fastaworld
telah hadir sebagai produk yang memiliki beberapa keunggulan dan dapat menjadi
alternatif pilihan_dalam memilih notebook. Untuk menghasilkan televisi iklan
harus melalui tiga tahap, yaitu tahap pra produksi, tahap produksi dan tahap pasca
produksi.

Proses pembuatan animasi iklan Fastaworld ini menggunakan software
Adobe After Effect, dan 3DSMax. Dengan menggunakan kedua software tersebut
telah menghasilkan Iklan Televisi berupa animasi yang menarik dan dapat
mewakili dari fitur dan keunggulan yang ditawarkan pada produk Fastaworld.

Kata kunci: Media Televisi, Informasi, Iklan, Notebook.
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ABSTRACT

ASC Group located in Yogyakarta currently has products in the given
brand notebook Fastaworld. There are still many people inside and outside the
city of Yogyakarta who did not know about this brand new notebook, because the
promotion Fastaworld only limited use of print media, brochures and banners.

To solve this problem, I would make a television commercial to introduce
the media to the public, that the notebook Fastaworld been present as a product
that has some advantages and can be an alternative choice in choosing a
notebook. To produce television ads have to go through three stages, namely the
stage of pre-production, post-production stage and stage production.

The process of making this Fastaworld ad animation using Adobe After
Effects software, and 3DSMax. By using both the software has been produced in
the form of animated television ads interesting and representative of the features
and benefits offered by the product Fastaworld.

Keywords: Television Media, Information, Advertising, Notebook.
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