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2. Schagai media untuk:

jasa.
Iklan mempengaruhi konsumen dalam tindakannya dan keyakinannya akan merek
seperti vang terlihat dari berbagai teknik periklanan di televisi dengan fingkat
eksposur iklan memberikan image tersendiri bagi
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konsumen (Lutz, 1975 (Mittal: 1990)). Perusahaan berharap konsumen potensial
akan berperilaku seperti yang diharapkan melalui iklan komersialnya.

Diari uraian di atas maka penulis mengambil topik untuk dijadikan skripsi
dengan judul “Perancangan [klan Fastaworld Sebagai Media Informasi Pads ASC

FASTAWORLD diantaranys :
a. Adobe Afler Effects

b. Adobe Photoshop
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e 3ds Max

d. Sony Vegas Pro
e Tema yang digunakan dalam  iklan  tersebwt  adolah
perkembangan teknologi

i --'—rn'_ 1A Group b . C .. n memberikan informasi

4. Menjadi salah satu informasi sekaligus referensi bagi masyarakat
untuk menentukan pilihan sebuah produk motebook yang akan dibeli.



1.6 Metode Penelliian

Metode-metode yang digunakan untuk memperoleh data-datn yang
diperlukan dalam penelitian ini adalah :

. Metode Observasi

1.7 Sistematika Fenullsan

BABL  PENDAHULUAN



1

Bab ini merupakan bagian pengantar dari pokok permasalshan yang
dibahas dalam skripsi ini. Adapun hal-hal yang dibahas berisi latar belakang

penelitian. sistematika dan jadwal penelitian,

BAB IL. LANDASAN TEORI

1 pada Bab 10 mm sejarah singkat
visi, misi, motto, tujuan, struktur Orgissi, dan sistem

pembuatan  iklan FASTAWORLD pada ASC  Group Indonesia.
BAB V. PENUTUP

Pada bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran dari hasil penelitian DAFTAR
PUSTAKA



L& Jadwal Keglatan

NO KEGIATAN JUN JULI AGUSTUS NOVEMBER | DESEMBER
2010 2012
I JIE(mm |y (mjmjiv
. | Persiapan
2. | Perancangan Metode penelitian
3. | Penelitian dan Pengambilan Data
4, | Analisis dan Perancangan Sistem
5, | Pembimbingan Penulisan Naskah
Sknipsi
6. | Penulisan Akhir Laporan

=

Pendadaran
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