BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan multimedia saat it
informusi tidek hanym dilokukas melalu pkertas, banynk perusahaan
bt media sosial sebagai

sgitu pesat. Untuk memberikan sebuah

alannya: Sebagaimana
adalah

aha promosi, salah satu sarana dari promost yang dapat dilak

pada bidang jasa dan pe : butuftin binatang atau hewan peliharaan di
Yogyakarta, Dengan menggunakan media iklan sebagai alat untuk mempromosikan
barang dan jasanya perusahaan berharap agar produk barang dan jasa yang mereka
tawarkan fersebut akan lebih banyak diketahui masyarakat luas. Selama ini
KampoengVet Petshop Yogyakarta hanya melakukan promosi secara verbal dan
belum memilliki iklan dalam bentuk cetak maupun video. Hal tersebut yang




mendasari dibuatnya video iklan animasi KampoengVet Petshop Yogyakarta. Iklan
dalam bentuk video animasi dipilih  karena video animasi  mampu
mengkombinasikan gambar, teks, grafik hingga suara dalam satu sceme menjadi

totonan yang menarik secara visual

4. Sasaran media promosi pada media online.
5. Perangkat lunak yang digunakan adalah Microsoft Word 2010,
Windows Media Player, Adobe After Effect C56, Adobe Hlustrator



56, Adobe Photoshop CS6 Adobe Premier Pro CS6, Adobe Audition
CS6.

6. Penelitian ini hanya dibuat sebatas membuat iklan sesuai dengan
kebutuhan pihak KampoengVet Petshop Yogyakarta untuk kemudian

Sebagai usaha dalam memperoleh pengumpulan data yang akurat, relevan
dan terarsh sesuai dengan persoalan yang ada, maka perlu adanya suatu metode
yang tepat untuk mencapai tujuan dalam penelitian. Untuk itu digunakan beberapa



1. Metode Wawancara
Metode mengumpulkan data dengan cara mengadakan tanya jawab
langsung dengan pihak KampoengVet Petshop Yogyakarts mengenai
perusahaan untuk mendapatkan informasi yang lebih jelas.

analisis yang dipakai menggunakan anslisis SWOT, analisis
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153 Metode Perancangan

Metode perancangan menggunakan model pra produksi yang di dalamnya
terdapat beberapa langkah persiopan sebelum produksi. Tahapan proses pra
produksi adalah identifikasi masalah, pencarian ide, penentuan tema, pembuatan
Logline/plor cerita serta membual naskah dan Storvboard.



154 Metode Pengembangan
Metode pengembangan yang dilakukan tahap kedua dan ketiga pembuatan
video yaitu tahap produksi dan pasca produksi. Beberapa langkah produksi yaitu
1 (coloring) dan dilanjutkan dengan
ir pra produksi ditakukan

BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini menjelaskan tentang tinjauan pustaka yang digunakan
berkaitan dengan animasi serta beberapa landasan teori yung berkaitan



dengan konsep dasar animasi, konsep dasar iklan, konsep dasar motion
graphic, tahap pembustan animasi dan standar video.
BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tentang snalisis dan perancangan iklan
KampoengVet Peshop Y ogayakag
BAB IV IMP [EN
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