BAB I

FPENDAHULUAN
L.1. Latar Belakang Masalah
Dalam komunikasi pemasaran terdapat bauran pemasaran, salah satunya adalah promaosi.
Alasan utama seseorang melakukan promosi adalah agar produk yang dipasarkan semakin
“dikenal orang, maka hasil penjualan juga

esan yang persuasif yang efektif untuk

Minimnya pengunjung dikawasan ini dikarenakan kur formasi kepada masyarakat
luas, Sehingga masih sangat dibutubkan promesi untuk memajukan Wisata Benteng Pendem,
agar dapat menarik minat wisatawan untuk mengunjungi tempat wisata tersebut. Untuk
menarik minat para pengunjung. diperlukan strategi khusus untuk menempati bagian
persaingan pasar dalam kondisi masyarakat sekarang ini. salah satunya dengan cara merancang
media promosi objek wisata Benteng pendem. [3]



Berdasarkan latar belakang diatas maka penulis mempunya ide untuk menciptakan suatu
media promosi pada Benteng Pendem Cilacap melalui sebuah video dengan menerapkan
Teknik Hyperlapse dan Timelapse. Dengan ini penulis akan melakukan penelitian dengan
judul “Perancangan Media Promosi Benteng Pendem Cilacap Dengan Menggunakan Teknik
Hyperlapse dan Timelapse “.

L2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar bel;
diangkat dalam peneliti

2. Mempromosikan Benteng P promosi menggunakan Teknik
Hyperlapse dan Timelapse, agar Benteng Pendem diminati oleh masyarakat luas

sehingga dapat meningkatkan intensitas pengunjung.
L.5.Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian tersebut adalah sebagai berikut :



1.5.1. Bagl Peneliti
|. Memenuhi persyaratan kunikulum jenjang 51 Universitas AMIKOM
Yogyakarta.
2, Dapat menambah pengetahuan atas teori vang diajarkan khususnya
pengetahuan yang menyangkut Pembuatan Media Promosi.
3. Mengasah kemampuan dalam mengolah saffware editing.

data tentang Benteng Pendem
Cilacap untuk me:mperuleh data yang k-;mgnt dan lengkap sebagai bahan analisis

3. Metode Studl Pustaka

Yaitu dilakukan dengan cara membaca buku-buku, majalah-majalah, dan lain-
lainya untuk mendapatkan dasar-dasar teoritis tentang masalahan pembuatan
suara iklan.



1.6.2. Metode Analisis

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode analisis SWOT yang terdin
dari Sirenghts (Kekuatan), Weakness (Kelemahan), Opportunity (Peluang), dan
Threats (Ancaman). Analisis SWOT merupakan salsh satu metode untuk
menggambarkan kondisi dan mengevaluasikan suatu masalah, provek atau konsep
bisnis vang disebabkan faktor internal dan faktor eksternal,

1.6.3. Metode Pe oaAn

perancangan dengan melakukan
duksi. Pada fahapaniini dilakukan persiapan
it media promosi ¢ menentukan atau merancang ide.

1a pmpmdﬁ}mgmﬁplﬁpmgamhllaq --r.:l"' Y ptelah itu,
mjutnya tahapan ketiga yaitu tahapan pasca produks yang meliput
gabungkan dengan Teknik Hyper! n Timeliag melakukan

valuast adalz ) C video yang dibuat sesuai

1.7. Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan dibuat untuk mempermudah dalam penulisan naskah skripsi.
Adapun sistematika penulisan skirpsi 1alah sebagai berikut :



BAB L. PENDAHULUAN

Bab pertama sesual dengan ketentuan pokok penyusunan skripsi yang berisi tentang gambaran
umum penelitian yaitu, Latar Belakang. Rumusan Masalah, Batasan Masalah, Maksud dan Tujuan
Penelitian, Manfaat Penelitian, Metode Peneltian, dan Sistematika Penulisan.

BAB IL. LANDASAN TEORI

Bab kedua berisi kumpulan teori yang sudah ada digunakan sebagai dasar penelitian dan




	Skripsi-16.12.9606-Rijal Ardiyansyah_017.pdf (p.1)
	Skripsi-16.12.9606-Rijal Ardiyansyah_018.pdf (p.2)
	Skripsi-16.12.9606-Rijal Ardiyansyah_019.pdf (p.3)
	Skripsi-16.12.9606-Rijal Ardiyansyah_020.pdf (p.4)
	Skripsi-16.12.9606-Rijal Ardiyansyah_021.pdf (p.5)

