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MOTTO 

 
 
 

“Keberhasilan adalah sebuah proses. Niatmu adalah awal keberhasilan. Peluh 

keringatmu adalah penyedapnya. Tetesan air matamu adalah pewarnanya. Doamu 

dan doa orang-orang isekitarmu adalah bara api yang mematangkannya. 

Kegagalandi setiap langkahmu adalah pengawetnya. Maka dari itu, bersabarlah! 

Allah selalu menyertai orang-orang yang penuh kesabaran dalam roses menuju 

keberhasilan. Sesungguhnya kesabaran akan membuatmu mengerti bagaimana cara 

mensyukuri arti sebuah keberhasilan.” 

“  Ketika kamu tulus dalam berjuang, tak akan pernah ada kata menyerah. 

Meski pikiran ingin berputus asa, namun hati tetap ingin mencoba.” 

“  Kejujuran adalah ketentraman dan kebohongan adalah kebimbangan. ” 

“  Ketika Tuhan mengambil sesuatu dari genggamanmu, Dia tak 

menghukummu. Dia hanya membuka tanganmu untuk menerima sesuatu 

yang lebih baik ” 

“  Mungkin kita melihatnya sebagai musibah, tetapi selalu ada rencana Tuhan 

yang jauh lebih baik dari setiap kejadian apa pun.” 

 “  Tak perlu menyesali apa yang telah pergi atau hilang! Kamu mungkin 

kehilangan sesuatu yang baik, tapi kamu akan mendapatkan yang lebih baik ” 
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INTI SARI 

 

 Dalam dewasa ini dimana perkembangan sektor pariwisata di Indonesia 

sudah semakin berkembang  sejak pemerintah mencanangkan program 

“Wonderfull Indonesian Visit Tourism” menjadikan sektor pariwisata semakin 

dipacu agar berkembang.  Banyak kota-kota di Indonesia berlomba-lomba untuk 

melakukan penyegaran sarana dan prasarana wisata guna menarik minat 

berkunjung wisatawan.  Khususnya di kota Jogjakarta, unsur tema pariwisata yang 

disuguhkan oleh pemerintah kota Jogjakarta ini termasuk pariwisata yang unik dan 

juga penuh inovatif. Griya Persada Covention Hotel & Resort, terletak di kaki 

Gunung Merapi tepatnya di Jl. Boyong No. 99 Kaliurang Barat yang berjarak 23 

km dari kota Yogyakarta.  Berada diwilayah Kaliurang   

Penelitian ini dilakukan di Hotel griya Persada Yogyakarta,Membuat iklan 

dengan metode live shoot dan animasi. Terlihat dari tampilan hotel yang berkelas 

dan bangunan hotel yang dinamis. Hotel dimana sesuai letaknya berada di bawah 

gunung berapi yang masih aktif, ini menjadikan hotel tersebut menjadikan menarik 

untuk diteliti. Penelitian ini dimaksudkan guna mengetahui strategi pemasaran 

Tujuan penelitian ini adalah “Pembuatan Iklan  Televisi Live Shoot Sebagai Media 

Prmosi Griya persada Convention Hotel & Resort Prusahaan kepada masyarakat 

melalui media iklan dalam bentuk video. agar Memudahkan akses masyarakat 

untuk mendapatkan informasi mengenai  Griya persada Convention Hotel & Resort 

Kaliurang Yogyakarta.  

Sedangkan metode yang dipakai dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif kualitatif, Penulis menggunakan metode deskriptif karena untuk meneliti 

penulis di Hotel Griya Persada penulis membutuhkan berbagai informasi yang 

nyata sehingga penulis melakukan observasi, wawancara, dan dokumentasi untuk 

mendapatkan data kemudian menganalisa hingga mendapatkan kesimpulan dari 

sebuah penelitian.  

Katakunci: Komunikasi Pemasaran,promosi,Media iklan  ,GriyaPersada, 

pariwisata.  
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ABSTRACT 

 

In today's development of tourism sector in Indonesia has been growing 

since the government launched the program "Wonderfull Indonesian Visit 

Tourism" to make the tourism sector increasingly encouraged to grow. Many 

cities in Indonesia are competing to refresh tourism facilities and infrastructure 

to attract tourists. Particularly in the city of Jogjakarta, the element of the theme 

of tourism presented by the city government of Jogjakarta includes unique tourism 

and also full of innovative. Griya Persada Covention Hotel & Resort, located at 

the foot of Mount Merapi precisely on Jl. Boyong No. 99 West Kaliurang which is 

23 km from the city of Yogyakarta. Being in the region of Kaliurang. 

This research is done at Hotel griya Persada Yogyakarta, Making 

advertisement with live shoot and animation method. Visible from the look of a 

classy hotel and a dynamic hotel building. The hotel where it is located under the 

volcano is still active, this makes the hotel interesting for research. This research 

can be done in various ways. This study aims to: "Making Live TV Advertising 

Shoot as Prmosi Media Griya persada Convention Hotel & Resort Prusahaan to 

the public through advertising media in the form of video In order to facilitate 

public access to information about Griya Persada Convention Hotel & Resort 

Kaliurang Yogyakarta. 

The method used in this research is descriptive qualitative method, the 

author uses descriptive method because to capture the author in Griya Persada 

Hotel the author needs a variety of real information so that the authors make 

observations, interviews, and information to obtain data and then analyze a 

research result. 

 

Keywords: Marketing Communications,Promotion, Media Advertising, 

GriyaPersada,  

 

 

 

 


