Negara Rl dengan Gubernur lstimewa Yogyaks a pada tahun 2006 dan

diresmikan pada tanggal 29 Juli 2008. Secara garis besar, museum ini memiliki 2
lantai dengan sembilan ruangdisplay yang menyimpan berbagai benda bersejarah
sejak masa perang kemerdekaan beserta tempat pelengkap fainnya seperti gazebo
yang berada tepat di halaman Museum Sandi dan asula besar disebelah kanan



museur. Saat ini promosi yang dilakukan Museum Sandi yaitu menggunakan
media websile dan brosur .

Penggunaan iklan sehagai alat publikasi untuk sebuah lembaga
pemenintahan sangatlah dibutuhkan, lerotama pada lembaga pemerintahan bidang

menark pada Museum Sa

1.3 Batasan Masalah

Perlu dibuat suatu batasan masalah untuk menganalisis penelitian ini agar
optimal. Adapun batasan masalah tersebul di antaranya:



1. Tklan berisi koleksi yang ada di Museum Sandi.

2. Iklan berdurasi 30 detik dengan akhir format (. mp4).
konsep iklan, rancangan naskah iklan, rancangan story hoard, menentukan

Yogyakarta sebagni media informasiyang mena
meningkatkan minal masayarakat untuk berkunjung.
2. Dapat menerapkan unsur-unsur pembuatan iklan televisi.

3. Merancang dan membuat iklan museum Sandi Yopyakarta sebagai
mediainformasiyang menarikyang ditayangkan pada stasiun TV lokal.

4. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan program Strata-



1 Teknik Informatika pada STMIK Amikom Yogyakarta.

1.5 Manfaat Penelitian

Lol Metode Pengumpulan Data

a. Metode Studi Literatur
Merupakan metode pengambilan data dengan menggunakan literatur
vang ada seperti dengan menggunakan buku-buku referensi dan



memanfaatkan fasilitas internet vaitu dengan mengunjungi situs-situs
web vang berhubungan dengan tklan.
b. Metode Kepustakaan (Library)

Metode yang digunakan untuk mendopatkan konsep-konsep teoritis
menggunakan  buku-buku _bilen referensi dalam mendapatkan

1.6.5 Metode Implementasi
Jika semus metode telsh dilskukan dengan bak maka iklan siap
ditayangkan.



L7 Sistematika Penullsan
Sistematika penulisan skripsi ini diuraikan dalam beberapa bab. sebagai

implementasi dari iklan yang sudsh dibuat,
BAB V. PENUTUP

Merupakan bab penutup yang berisi kesimpulan-kesimpulan dan saran
untuk perbaikan dari proses pembuatan video iklan layanan masyarakat.
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