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INTISARI

Kota ternate merupakan sebuah kota yang terletak di kaki gunung Gamalama pada
sebuah pulau yang bernama Ternate di Provinsi Maluku Utara. Destinasi wisata di
kota Ternate saat ini sangat beragam, mulai dari wisata sejarah, wisata budaya, dan
juga wisata alam. Pariwisata di kota Ternate saat ini sedang dikembangkan oleh
pemerintah daerah. Pembangunan destinasi dan revitalisasi dari tiap tempat wisata
sedang gencar dilakukan. Namun sampai saat ini iklan pariwisata di kota Ternate
masih belum terlalu maju dan mengikuti zaman. Iklan pariwisata di kota Ternate
hanya disampaikan melalui iklan diradio dan juga melalui brosur yang dibagikan
saat pameran.

Timelapse dan hyperlapse merupakan salah satu gaya pengambilan gambar yang
sudah banyak digunakan di berbagai tempat untuk mengenalkan setiap tempat
wisata di tempat tersebut. Timelapse dan hyperlapse ini akan diterapkan dalam
membuat video iklan pariwisata kota Ternate menggunakan kamera mirrorless.

Video iklan pariwisata yang dibuat mampu mengenalkan setiap tempat wisata yang
ada di kota Ternate. Dengan video iklan ini diharapkan akan semakin banyak
wisatawan yang akan datang berkunjung ke kota Ternate.

Kata kunci : Ternate, timelapse, hyperlapse, video iklan, kamera mirrorless
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ABSTRACT

Ternate Town is a city located at the foot of Mount Gamalama on an island called
Ternate in North Maluku Province. Destinations in the city of Ternate today is very
diverse, ranging from historical tours, cultural tourism, and also nature tourism.
Tourism in the city of Ternate is currently being developed by the local government.
The development of destinations and revitalization of each tourist spot is being
intensively conducted. But until now the tourism ads in the city of Ternate is still
not too advanced and follow the times. Tourism advertisements in the city of
Ternate are only delivered through advertisements on radio and also through
brochures distributed during the exhibition.

Timelapse and hyperlapse is one of the most widely used shooting styles in various
places to introduce every tourist spot in the venue. Timelapse and hyperlapse will
be applied in making video advertising tourism city of Ternate using mirrorless
camera.

Tourism advertising videos are made able to introduce every tourist attraction in
the city of Ternate. With this video ad is expected to be more and more tourists who
will come to visit the city of Ternate.

Keywords: Ternate, timelapse, hyperlapse, promotional video, mirrorless camera
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