BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang masalah
Pada era modemn ini perkembangan teknologi informasi (IT) sangatlah

menjual berbagi macam parfum dengan berbagai macam aroma yang berfariasi.
Saat ini BigBoss Parfum hanya melayani penjualan secara offfine saja. sehingga
jangkauanyn terbatas pula. Selain itu sistem di toko tersebut juga masih bersifat
manual. Sehingga hal tersebut menyulitkkan pegawai don pemilik toko dalam

memanage BigBoss Parfume ini.



Oleh karena itu dibuatlah sistem informasi penjualan berbasis web ini sebagai
media penjualan barang di BigBoss Parfume dan juga sebagai media informasi
barang dagangan, diharapkan weh ini dapat membantu baik pelanggan maupun
pihak BigBoss Parfume.

pengembangan metode penjualan BigBoss Parfume,

1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah membangun aplikasi
penjualan berbasis web pada BigBoss Perfume yang mampu memudahkan proses
penjualan dan pelayanan bagi pelanggan maupun pihak BigBoss Perfume sendiri.



1.5 Manfaat Fenelitian
I Manfaat Teoritis

a Memberi kontribusi ilmiah pada kalangan akademis pada khususnya

dan masyarakat pada umumnya terutama mengenai pengelolaan toko

Boss Perfume dalam mengelola usahanys ag
hagai bekal peneliti ketika terjun ke dunia kerja)

Perfume.

3. Studi Pustaka
Dengan metode studi pustaka ini peneliti mendapatkan sumber data dari
buku-buku dan makalah-makalah yang berhubungan dengan studi literatur
pada buku atau referensi yang berakitan dengan perancangan web.



1.7 Sistematika Penullsan

Dalam menyusun skripsi ini penulis akan membagi sistematika penulisan
dalam lima bab, dimana satu dan yang lain saling berhubungan. Adapun sistematika
penulisan sebagai berikut:

ntasi weh penjualan Bighoss

BAB V Penutup

Bab ini berisi kesimpulan serla dari isi laporan.
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