BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Dalam era teknologi dan informasi sekarang ini disadar bahwa hampir

semua aspek kegiatan disegala bidang ditéfitukan oleh kualitas dari teknologi dan

motion graphic. Video animasi motion graphic dinilai lebih memiliki daya tarik
bagi penontonnya apabila dibandingkan dengan media promosi melalui kertas dan
tulisan-tulisan yang memerlukan banyak waktu untuk membacanya. Pada sebuah

studi psikologi yang pemah dilakukan, ditemukan fakta bahwa hanya 20% dari



orang-orang akan mengingat informasi yang mereka baca dan hanya 107
mengingat apa yang mereka dengar. Pada saat yang sama, 80% dan orang-orang
akan mengingat apa vang mereka lihat dan apa yang mereka lakukan dan untuk hal
lain, informasi visual diproses 60.000 kali lebih cepat dari tulisan.

aloh satu penyedia jasa pembuatan

yang ada maka per:
pemahaman konsumen mengenai informasi produk dan dapat digunakan setiap saat
sebagai media promosi.



1.2 Rumusan Masalah

Dengan melihat latar belakang vang ada dan untuk mendapat solusi, penulis
merumuskan masalah yaitu :
|. Bagaimana membuat animasi motion graphic company profile Hostcore

ijasa layanan SEQ untuk konsumen,

1.4 Maksud dan Tujuan I

Tujuan penelitian ini adalah untuk membuat produk video motion graphic
company profile Hostcore Yogyakarta, dan hasil yang diharapkan agar bermanfaat:
I. Sebagai media publikasi Hostcore Yogyakarta dalam bidang multimedia

interactive company profile .



2. Menghasilkan video animasi 2D company prafile guna meningkatkan informasi

mengenal jasa SEO di Hostcore Yogyakarta,

1.5 Manfaat Penelitian

mendapatkan data yang dibutuhkan pada media promosi.



1.0.2  Metode Anallsls
Penelitian ini menggunakan analisis PIECES, dengan menganalisis Kinerja
{ Pevformance), Informasi ({nformation), Ekonomi { Economy), Kendali (Caniral) ,

Efisiensi { Efficiency) dan Layanan (Service).

diterapkan dalam produksi iklan. Teknik produksi tersebut meliputi “five action™,

animasi, dan efek-efek optis (spesial).



1.0.4.2 Froduksl
Tahap produksi adalah periode selama iklan diproduksi secara komersial.
Tahap ini meliputi kegiatan seperti pembuatan gambar (animasi), penganimasian

gambar, perekam suara.
1.6.4.3 Pascaproduksi

metode penelitian dan sistematika penulisan.
BAB IT LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan teori konsep dasar multimedia, pengertian motion
graphic, konsep dasar video animasi, proses dalam pembuatan video promesi.



BAB ITI ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini menjelaskan tentang wraian tinjuan umum dari Hostcore
Yogyakarta, tinjauan sistem lama, identifikasi masalah yvang menggunakan analisis

PIECES, rancangan konsep video promosi, naskah promosi, character, storvboard
dan audie.
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