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MOTTO 

“Musuh yang paling berbahaya diatas dunia ini adalah penakut dan bimbang. 

Teman yang paling setia, hanyalah keberanian dan keyakinan” 

 (Andrew Jackson)  

 

 

“Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahil; kita baru yakin 

kalau kita telah berhasil melakukannya dengan baik ” 

(Evelyn Underhill) 

 

 

“Kecerdasan tanpa ambisi bagaikan seekor burung tak bersayap” 

 (Salvador Dalí) 
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INTISARI 

 Selama ini Ncknme Tees telah mengupayakan berbagai macam usaha 

untuk mempromosikan produk serta perusahaanya, mulai dengan sebuah brosur, 

media sosial, dan endorse. Media informasi ini merupakan promosi yang dirasa 

sudah cukup, tetapi jika dilihat dari unsur multimedia, mungkin hanya bisa 

menampilkan beberapa saja dari unsur multimedianya. 

 Pada penyusunan skripsi ini, peneliti mencoba untuk menganalisa pokok-

pokok permasalahan yang ada, dan mencoba melengkapi konten multimedia 

Ncknme Tees dengan menambahkan sebuah video iklan kedalam promosi yang 

sudah ada selama ini, sehingga informasi yang disampaikan bisa lebih mudah 

dipahami oleh audiens dan diharapkan akan meningkatkan keinginan belanja dari 

konsumen atau setidaknya bisa membantu untuk mengenalkan produk serta 

perusahaan kepada masyarakat. 

 Iklan yang dibuat berformat .mp4 yang akan diposting pada fans page 

Ncknme Tees untuk memberikan gambaran visualisasi kepada audiens tentang 

Ncknme Tees dan informasi-informasi yang ditawarkan.  

 

Kata Kunci: Iklan, Promosi, Video, Multimedia, Ncknme Tees     
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ABSTRACT 
 

 During this time Ncknme Tees have pursued a wide range of efforts to 

promote the product as well as his company, starting with a brochure, social 

media, and endorse. Media information is a promotion thats enough, but when 

viewed from the multimedia elements, may only be able to show a few of the 

multimedia elements. 

 In the preparation of this paper, the researchers tried to analyze the 

problem issues that exist, and try to complete the multimedia content Ncknme 

Tees by adding a video ad into existing promotions during this time, so that 

information can be more easily understood by the audience and is expected to 

increase shopping desires of consumers, or at least help to introduce the 

company's products as well as to the public. 

 Ads created .mp4 format that will be posted on the fan page Ncknme 

Tees to give you an idea of visualization to an audience of about Ncknme Tees 

and information offered. 

 

 

 

Keyword: Advertising, Promotion, Video, Multimedia, Ncknme Tees 
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