untuk mempromosikan produk serta perusahaanya, mulai dengan sebuah brosur,
media sosial, dan endorse. Media informasi ini merupakan promosi yang dirasa

sudah cokup, tetapn jika dilthat dari unsur multimedia, mungkin hanya bisa

menampilkan beberapa ssja dari unsur multimedianya, maka pemilik berencana

melengkapi konten multimedionya dengan menambahkan sebuah video iklan
1



kedalam promosinya sehingga informasi yang disampaikan bisa lebih mudah
dipahami oleh sudiens dan diharapkan akan meningkatkan keinginan belanja dari
konsumen atau setidaknya bisa membantu untuk mengenalkan produk serta
perusahaan kepads masyarakat,

2. Format Video yang akan dibuat:

Video yang dibuat akan berformat .mpd dan akan disimpan
kedalam compact disk (CD) yang nantinya disershkan ke Owner.



3. Software yang di gunakan:
a. Adobe Premiere Pro CS6.
b. Adobe Photoshop CS6,
c. Adobe After Effect CS6.
. Corel Draw X7.

peneliti melakukan bebe
1.5.1 Metode Pungumpulan Data
1. Metode Observasl
Pengumpulen data dengan cara melakukon pengamatan langsung
terhadap obyek yang akan diteliti serta pencatatan secara cermat dan



sistematik. Dalam hal ini, pengamatan dilakukan langsung pada Ncknme
Tees Klaten.
2. Metode Wawancara

Sustu metode pengumpulan data dengan cara berkomunikasi
langsung dengan Pemilik. Adapuii wawancara dilakukan dengan pihak
yang berkepenfiny ees |

Tahap ini merupakan gambaran bagaimana sebuah iklan dibentuk.
Pada tahap ini dihasilkan rancangan iklan yang sesusi kebutuhan iklan
pada Ncknme Tees Klaten.

a. Merancang konsep iklan

b. Merancang naskah iklan



€. Merancang storyboard
4 Memproduksi ikian

1.0 Sistematik Penullsan
BAB 1 PENDAHULUAN

Dalam bab ini menguraikan tentang kesimpulan dan saran dan
peneliti.
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