BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Berkembangnya kegiatan perekonomian saat ini menyebabkan

banyak produk baru serta layana
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Iklan melalui media sosial yang saat ini sedang trend merupakan

cara yang efektif bagi para pebisnis untuk memperkenalkan produknya
dengan cara mudah dan murah.[3]. Video iklan merupakan pesan-pesan

penjualan persuasif vang diarahkan pada calon pembeli potensial atas
produk atau jasa tertentu dalam bentuk audio visual.[4].



Lonak ricebox adalah wsaha kuliner berupa nasi kotak yang
menyediakan  berbagai macam  varian menu, Lonak.id dalam
mempromosikan riceboxnya menggunakan sosial media instagram
menyadari hal itu maka perlu adanya promosi yang lebih menarik, lebih

inovatif berupa video iklan.
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Live shoot, pengguna: o :.. i serla Motion Tracking untuk

memvistalisasikan logo dan varian menu di Lonak Ricebox. dengan video
iklan maka akan mudah menjangkau jaringan yang luas dimasyarakat
tentang produk tersebut. Berdasarkan uraian diatas,Penulis tertarik untuk
melakukan penelitian dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Video
Iklan pada Lonak Ricebox”



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, maka dapat
dirumuskan yaitu “Bagaimana membuat video iklan Lonak ncebox dengan

menerapkan Liveshoot, Motion graphic dan Motion Tracking™”

L3 Batasan Masalah

h penelitiar
okasi take Video produk dilakukan distudio.
miere 2017,Adode After Effects 2017,Adobe illustrator 2017.
5. Kualitas Video menggunakan Full HO RO
6. Menerpakan Motion Graphic dan )

9. Fokus Pada Produ (1
10, Penelitian i1 hanva sampai pada proses | mplementasi dan evaluasi
serta tidak membahas feedback atau dampak dari masayarakat

seperti menambah marketing dan nilai jual.
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Maksud dan Tujuan Penelitian

Adapun maksud dan tujuan penelitian dan penyusunan skripsi ini adalah
sebagai bertkut :

|. Memenuhi syarat untuk menyelesaikan program Strata | Sistem

Informasi Universitas Amikom Yogyakarta.

Lonak Ricebox agar lebih dikenal

Dapat Membantu meningkatkan marketing Lonak Ricebox agar lebih
dikenal Masyarakat.
4. Bagl Masyarakat Luas

Dapat mengenal dan membeli produk Lonak Ricebox.



1.6 Metode Penelltian
Metodologi  penelitian - memspakan  sesuatu  yang  berusaha
membahas konsep teonstik berbagai metode, kelebihan dan kelemahan-

kelemahannya vang dalam karya.ilmiah dilanjutkan dengan pemilihan
metode yang digunaks

T .-:I i i apatkan hasil oy L (engan 'I].iJ'I.E.Il

can data yang benar

; | ;:.. ‘maka pe atan video iklan j

| akurat, Maka metode yang akan digum
letode Pengumpulan Data

alam [:m;m;lm data, penulis menggur
engumpulzn data diantara lain :

Vietode Wawancara

Penelitian-penelitian survai banyak

pulan data,

nendpatkan informasi

tentang susuatu dengan cara bej gsung kepada informan[6].
Pada mw e ini penulis melakukan wawancara secara
langsung kepada bapak Aditya bermadi selaku pemilik usaha pihak

lonak ricebox

Melakukan Wawancara secara langsung agar mendapat data yang
akurat dan tepat.



2. Metode Obervasi

Pada Metode ini penulis melakukan pengumpulan data yang
diburtuhkan untuk penelitian, dengan cara langsung melakukan
pengamatan ke obyek penelitian di lonak ricebox.

Dalam menggunakan mefode observasi cara vang paling
efektif adalah meleng ya dengan format atau blangko

atkan



1.6.2 Metode Analisis
. Analisis SWOT
Analisis  SWOT  merupakan  suatn  instrumen

pengidentifikasian berbagai faktor yang berbentuk secara

sistematis vang digenakan untuk merumuskan strategi




Lo3 Metode Perancangan
Dalam proses pembuatan video ada beberapa tahapan yang

(1]

a. Tahapan Pra-produksi.
Pra Produksi




1.64  Metode Pengujian
Pengujian harus dilakukan untuk memastikan bahwa

perangkat lunak multimedia yang dikembangkan sudah sesuai
denganm tujuannya, sesuai dengan platform pengiriman yang
ditentukan, serta sesuai dengan keperluan klien atau pengguna
akhir. [12]

0 dua tingkat pengujian, yaitu

n pengujian awal yang

batasan masalah, mkasud dan tujuan penelitian,metode penelitian dan
sistematika penulisan.

BAB Il LANDASAN TEORI]
Bab landasan teori ini  menjelaskan tentang  tinjuan

pustaka, menampilkan teori definsi multimedia, definisi iklan. tahapan
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pembuatan/perancangan  video iklan, serta pengertian teknik live
shoot,motion grafis dan motion tracking.
BAB IIT ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tentang analisis dan perancangan terhadap

iklan vang akan dibuat serta kebutuhan yang diperlukan dalam pembuatan
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