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INTISARI 

 

 
Perusahaan  Anna Furniture selama ini dalam hal pemasaran produk nya  

hanya dengan mengandalkan info dari mulut kemulut saja dan belum pernah di 
buatkan iklan. Cara ini jelas di rasa kurang efektif dalam mencapai  pemasaran di 
karenakan penyampaian informasinya pun terbatas pada luasnya media. Beberapa 
pertanyaan yang muncul:  Apa yang harus di persiapkan oleh  Anna Furniture 
untuk mempromosikan dan memperluas segmentasi pasar yang bersifat umum 
bagi semua kalangan untuk perusahaan Anna Furniture. 

 
Pada skripsi ini, peneliti mencoba untuk membuat suatu media promosi 

berupa video iklan dengan menggunakan teknik parallax pada video iklan untuk 
Anna furniture, adapun software yang di gunakan dalam proses pembuatan iklan 
ini ialah: Adobe Photoshop CS 6, Sony Vegas Pro 11, dan 3D Studio Max. 
dengan menggunakan software tersebut di harapkan dapat menghasilkan sebuah 
multimedia periklanan yang berkualitas guna membantu promosi Anna Furniture. 

 
Video iklan akan di upload ke media internet  seperti Youtube agar dapat 

menarik konsumen dari semua kalangan secara meluas dan menyeluruh. Peneliti 
juga menganjurkan pihak Anna Furniture untuk menyebarkan video iklan melalui 
jejaring sosial seperti facebook dan twetter dengan tujuan untuk menambah 
penyebaran informasi berupa video iklan tentang Anna Furniture. 

 

 

 

Kata kunci : Anna Furniture, Paralaks, Pembuatan Iklan, Pangkalanbun. 
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ABSTRACT 

 

Anna Furniture Company has been in marketing its products only by 
relying on information from mouth to mouth only and have not been in to back 
advertising. This method is clearly in a sense less effective in achieving marketing 
in because of the delivery of information is limited to the extent of the media. 
Several questions arise: What should be prepared by Anna Furniture to promote 
and expand the market segments that are common to all people to the company 
Anna Furniture. 

In this thesis, the researcher tried to create a media campaign in the form 
of video ads using the parallax technique on the video ad for Anna furniture, 
while the software that is used in the making of this advertisement is: Adobe 
Photoshop CS 6, Sony Vegas Pro 11, and 3D Studio Max. by using the software is 
expected to produce a high quality multimedia advertising to help the promotion 
of Anna Furniture. 

Video ads will be uploaded to the Internet media such as YouTube in order 
to attract consumers from all walks of life are widespread and thorough. 
Researchers also recommend the Anna Furniture to deploy video advertising 
through social networks like facebook and twetter with the aim to increase the 
dissemination of information in the form of video advertising on Anna Furniture. 

 

 

Keyword : Anna Furniture, prallax, Pangkalanbun, Making advertising. 

 

 

 

 

 

 

 

  


