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 MOTTO 

 Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua. 

(Aristoteles) 

 

 

 Apabila anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka anda telah berbuat 

baik terhadap diri sendiri. ( Benyamin Franklin ) 

 

 

 Fastabiqul khoiroot.. “Berlomba-lombalah dalam berbuat baik..” (QS. Al-

Baqarah: 148 atau QS. Al-Maidah: 51) 

 

 

 Kegagalan hanya terjadi bila kita menyerah ( Lessing ) 

 

 

 Harga kebaikan manusia adalah diukur menurut apa yang telah 

dilaksanakan / diperbuatnya. ( Ali Bin Abi Thalib ) 

 

 Belajar, belajar, dan belajar, Baca, baca dan Pahami, Berkarya, Berkarya 

dan terus Berkarya. ( Al Moeftie ) 

 

 Start small, think BIG, Action NOW #Creative&Action. ( Al Moeftie ) 
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INTISARI 

 

Saat ini penyampaian informasi penting bagi semua orang. Tidak hanya 

dari sektor perusahaan tetapi juga dari lingkup departemen yang ada di 

perusahaan atau instansi. Visual Animasi pada Iklan televisi saat ini semakin 

berkembang. Efek visual animasi pada iklan gambar akan memperkuat arti produk 

itu sendiri. Penyampaian informasi sangat penting bagi perusahaan untuk 

menawarkan atau mengenalkan produk kepada klien dan menjalin kerjasama 

dengan perusahaan lain. Informasi yang akan disampaikan disini berupa visual 

proses produksi sebagai corporate branding yang berfungsi untuk memperlihatkan 

atau menawarkan kualitas sebuah produk atau jasa yang di tawarkan oleh 

perusahaan. 

Efek visual animasi yang akan di implementasikan pada pada  video 

proses produksi di PT.Gamatechno Indonesia ini nantinya lebih mengarah dalam 

pengembangan live shoot, visual effect, animasi 2D dan 3D. Konsep yang di 

ambil adalah Motion Graphic Animation, karena dalam pembuatanya 

menggunakan grafis, visual effects, dan 3D animation yang akan memberikan 

visual yang menarik dan elegant maupun modern.. Dengan video proses produksi 

ini diharapkan mampu membuat perusahaan semakin dikenal dan berkembang.  

Piranti yang digunakan meliputi perangkat broadcast dan Perangkat Lunak 

(Software) Adobe After Effect CC, Photoshop CC, Corel Draw X6, Adobe 

Premier Pro CC dan Cinema 4D R14. 

 

Kata kunci: Efek Visual, Video Proses Produksi, Corporate Branding,  Cinema 

4D 
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ABSTRACT 
 

 

Currently the delivery of information is very important for everyone . Not 

only from the private sector but also from the scope of the departments in the 

company or agency . Visual Animation on television ads currently growing . 

Visual effects animation on image ads will reinforce the meaning of the product 

itself . Submission of information is very important for companies to offer or 

introduce products to clients and establish cooperation with other companies . 

The information will be presented here in the form of visual production as a 

corporate branding process that serves to show or offer a quality product or 

service offered by the company . 

Animated visual effects that will be implemented on the video production 

process in the Indonesian PT.Gamatechno will be leading the development of a 

live shoot , visual effects , 2D and 3D animation . The concept is taken is a 

Motion Graphic Animation , as in pembuatanya use graphics , visual effects, and 

3D animation that will provide an interesting and visually elegant and modern .. 

The video production process is expected to make the company more known and 

growing . 

Devices used include the broadcast and Software ( Software ) Adobe After 

Effects CC , Photoshop CC , Corel Draw X6 , Adobe Premiere Pro CC and 

Cinema 4D R14 . 

 

Keywords: Visual Effect, Production Process video, Corporate Branding ,Cinema 

4D 

 

 

 

 

 

 

 




