BAB1

PENDAHULUAN

shoeline.com yang meningkat tingkat konversinya hingea 40%  ketika mercka
mulai menampilkan produk dengan menggunakan video, bukan hanya gambar.
(Sumber : hitp://goanimate.com/)



Komunitas Sedekah Buku merupakan sebugh komunitas yang bergerak
dalam bidang sosial salah satu program kerjanya adalah penerimasn buku vang
sudah tidak tlerpakai dori para donatur. Saat ini komunitis Sedekah Buku

menggunakon fasilitas sosial medin seperti facebook. twitter dan website sebagai

dapat dirumuskan permasalahan yaitu : Bagaimana mengimplementasikan animasi
2D dalam bentuk video explainer pada pembuatan iklan televisi sebagai media




1.3 Batasan Masalah
Iklan ini dibuat untuk komunitas Sedeksh Buku sebagai media promosi
dalam bentuk video explainer dengan durasi 40 detik.

1.4 Tujuan Penelitian

* diharspkan dapat menjadi
dokumen akademik yang berguna untuk dijadikan acuan bagi sivitas
akademika dan terpenuhinya syarat kelulusan studi di STMIK Amikom
Yogyakarta.



1.6 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penyusunan tugas
akhir ini adalah sebagai berikut
1.6.1  Metode Kepustakaan
Kepustkaan merupakan  teknik, pengumpulan data dengan  cara
mempelajari literaturédlifesatur yang berkaiatn dengan kebutuhan pembuatan iklan

televisi. Literature-literatur yang digunakan pada penlitisn ini dari membaca
gokan dijadikan objek pemt ik
Metode Wawancara
Melakukan langsung tanya jawab kepada pihak komanites Sedekah
| dapakan informisi yang dibutuhkan mengendi Sedekah Buku
melakukan konsultasi dengan orang yang mengerti tentang periklanan televisi.

o PN sk [nformasi diluar objek

1.7 Sistematika Penulisan

BAB 1 PENDAHULUAN
Bab ini menjelaskan tentang latar belakang diambilnya judul
skripsi “Implementasi Animasi 2D Dan Video Explainer Pada



Iklan Televisi Komunitas Sedekah Buku”. dan tujuan yang akan
dicapai dalam pengerjaan skripsi ini. Penulis juga memberikan

batasan-batasan masalsh dalam pembuatan iklan televisi. Pada
bagian akhir Bab I dipaparkan juga mengenai system pembuatan

Bab ini berisi tentang kesimpulan dari seluruh bab sebelumnya
rangkuman dari seluruh pembahasan sekaligus manfaal dan



kelebihan dari iklan yang dibuat. Saran berisi tentang kekurangan

atau kelemahan iklan it sendiri serta kemungkinan pengembangan
lebih lanjut dari pembahasan yang telah dilakukan.
DAFTAR PUSTAKA
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