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INTISARI

Perkembangan teknologi dan multimedia saat ini sangatlah mempermudah
seseorang dalam mendapatkan informasi. Dan dalam usaha, setiap perusahaan dapat
dengan mudah menyampaikan informasi, memperkenalkan identitas atau fakta yang
dimiliki dengan adanya company profile. Company Profile adalah ringkasan deskripsi
informasi perusahaan, salah satu media relasi publik yang bertujuan memperkenalkan
sebuah Perusahaan atau Organisasi. Produk Relasi Publik ini meliputi gambaran
secara umum Tentang Perusahaan atau Organisasi, dimana Perusahaan atau
Organisasi dapat memilih hal-hal penting apa saja yang akan disampaikan kepada
publik.

Company profile “ChaChaMilkTea” merupakan company profile yang
dikemas dalam bentuk video yang menjelaskan bagaimana cara customer memesan,
proses pembuatan, produk unggulan dari perusahaan, dan lokasi perusahaan. Penulis
berharap dengan adanya company profile ini, perusahaan memiliki tambahan media
untuk menyampaikan informasi dan klien atau customer dapat melihat informasi yang
disampaikan secara jelas melalui alur cerita yang telah disusun dari awal hingga
akhir.

Tujuan penelitian ini adalah untuk merancang company profile yang dapat
diputar di media sosial yang dimiliki perusahaan dan televisi yang ada di lokasi
perusahaan sehingga customer tidak bingung dengan proses pemesanan, produk
unggulan dan lokasi perusahaan. Video company profile ChaChaMilkTea ini terdapat
timelapse, motion graphic, dan animasi diharapkan customer atau klien tidak bosan
dengan penyampaian informasi yang ada dan tertarik terhadap perusahaan.

Kata Kunci: Company Profile , ChaChaMilkTea
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ABSTRACT

The development of technology and multimedia the current is easier for
someone to get information. And in business, any company can easily deliver
information, introducing the identity or existence of a fact which is owned by the
company profile. Company Profile is a information summary description of the
company, one of the media public relations aimed at introducing a company or
organization. Public Realtion product includes a general description About Company
or Organization, where the company.or organization can choose the important things
what will be presented to the public.

Company profile of "ChaChaMilkTea" is company profile are packed in the
form of avideo that explains how to customer order, the making process, the flagship
product of the company, and the location of the company. The author hopes with the
company profile this, the company has an additional medium for conveying
information and client or customer can see the information that is conveyed clearly
through the storyline which has been prepared from the beginning to the end.

The purpose of this research is to design a company profile that can be played
on the company's social media and television that is in the location of the company so
that customers are not confused with the ordering process, the superior product and
the location of the company's. in the video company profile ChaChaMilkTea there
timelapse, motion graphics, and animation are expected customers or clients do not
get bored with the delivery of the information and interested in the company.

Keywords : Company Profile , ChaChaMilkTea
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