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ABSTRAK

Anisah Tri Handayani, NIM: 17.96.0092. Representasi Kesetaraan Gender Pada
Iklan Kecap ABC Versi "Suami Sejati Mau Masak™. Skripsi Program Studi
lImu Komunikasi Fakultas Ekonomi dan Sosial Universitas Amikom
Yogyakarta 2020.

Permasalahan yang hendak dikaji-dalam penelitian ini ada dua, yaitu (1)
Bagaimana representasi kesetaraan gender yang terjadi pada iklan kecap ABC versi
“Suami Sejati Mau Masak” (2) Apa pesan yang terkandung dalam iklan kecap ABC
versi “Suami Sejati Mau Masak”. Tujuan dalam penelitian ini yaitu (1) Untuk
mengetahui makna denotasi, konotasi, dan mitos dengan teori representasi (2)
Untuk mengetahui pesan yang terkandung.

Penelitian ini menggunakan pendekatan Kkualitatif serta menggunakan
paradigma konstruktivisme. Metode penelitian yang digunakan yaitu metode
analisis semiotika Roland Barthes, dimana terdapat tiga tahapan yaitu denotasi,
konotasi, dan mitos. Teknik pengambilan data melalui dokumentasi, observasi, dan
studi pustaka. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis
semiotika Roland Barthes dengan objek penelitian adalah iklan kecap ABC versi
“Suami Sejati Mau Masak™.

Hasil dari penelitian ini ditemukan bahwa (1) Beban pekerjaan perempuan
adalah ketidakseimbangan gender (2) Kesetaraan gender adalah suami sejati mau
masak (3) Suami mengurangi beban istri adalah penyempurnaan gender. Sehingga
dapat disimpulkan bahwa pesan yang terkandung dalam penelitian ini yaitu
mengajak masyarakat untuk menyetarakan gender antara perempuan dan laki — laki
dalam pasangan suami istri, dimana perempuan bisa mengurus pekerjaan rumah
hingga bekerja dan laki — laki bisa bekerja hingga membantu mengurus pekerjaan
rumah.

Kata Kunci: Iklan, Kesetaraan Gender, Representasi, Semiotika Roland Barthes,
Suami-Istri.



ABSTRACT

There are two problems to be examined in this research, namely (1) How is
the representation of gender equality that occurs in the ABC version of "Real
Husbands Want to Cook™ advertisements (2) What is the message contained in the
ABC version of "Real Husbands Want to Cook™ soy sauce advertisements. The
objectives of this research are (1) To determine the meaning of denotation,
connotation, and myth with representation theory (2) To find out the message
contained.

This study uses a qualitative approach and uses a constructivism paradigm.
The research method used is the Rolland Barthes semitoka analysis method, where
there are three stages, namely denotation, connotation, and myth. Data collection
techniques through documentation, observation, and literature study. Analysis of
the data used in this study is the semiotic analysis of Rolland Barthes with the object
of the study is the ABC version of "Husbands a Real Want to Cook™ ad.

The results of this study it is found that (1) women's workload is gender
discrimination (2) Gender equality is that real husbands want to cook (3) Husbands
reduce the burden on wives is an improvement of gender. So it can be concluded
that the message contained in this study is to invite the public to equalize gender
between women and men in married couples, where women can take care of
housework to work and men can work to help take care of housework.

Keywords: Advertising, Gender Equality, Husband-Wife, Representation,
Semiotics of Roland Barthes.
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