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FPENDAHULUAN

n Universitas Amikom Yogyakarta
TE*P“&“ (BBT) dengan tujuan

LN, H]I.I.ﬂw mahasiswa len[ menguasai

ntu yang mahasiswa tekuni serta memiliki pengals

bisnis untuk membantu orang-orang yang membutuhkan pekerjuan ogar
mengurangi angka pengangguran yang ada di Indonesia, serta dapat
membantu dan membimbing orang vang ingin membangun bisms.
Indonesia merupakan negara yang kaya akan kerajinan kriva salah satu
kerajinan kriya yang terdapat di Indonesia yaitu kriya tekstil. Salah satu
contoh kriya tekstil yang ada di Indonesia adalah shibori atau biasa disebut
dengan ikat celup. Pengembangan ekonomi kreatif di Indonesia memiliki
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perhatian yang besar bagi pemerintah salah satunya adalah kaja shibori. Kaja
shibori merupakan bisnis handmade dalam bidang fashion kerajinan tangan
yaitu shibori atau lebih dikenal dengan sebutan tiedye pada saat ini . Kaja
shibori berdiri di Yogyakarta pada tahun 2009 yang pada saat itu hernama
kamar belanja dengan produk baju batik yang beli di pasar bringharjo vang
kemudian dijual kembali melalui media sosial, namun pada saat itu merasa

menjawab karena tidak

- Shibori sendiri mempromosikan
- mﬂetp-lm.‘e ﬂpﬂtﬁ Shﬂpﬁ. ll.u'.:..|.

(Gunelios 200 1: 107 I i media sosial saja, kaja
Ehibunmmlpmnmsl an produknya de ganmmg'.l.'l:uh beberapa event yang
ada di Yogyokartn atau diluar Yogyakarta:

Alnsan penulis memilih Kaja Shibori sebagai tempat BBT karena
penulis memiliki bisnis yang sama dengan kaja shibori yaitu Nabilavita_shop,
Nabilavita_shop merupakan bisnis fashion yang menjual berbagai macam
produk batik seperti kemeja, sarung. gamis. mukena don lain-lain. Namumn
tidak hanya batik yang dijual pada Nabilavita_shop akan tetapi terdapat
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produk shibori namun produk yang penulis bikin belum sebanyak yang ada
di kaja shibori dan alasan penulis memilih kaja shibori sebagal tempat Belajar
Berwirausaha Terpadu (BBT) itu marketing yang diterspkan oleh kaja shibori
menarik perhatian, karena kaja shibori melibatkan followers Instagram untuk
mengambil keputusan schingga memiliki interaksi yang dekat dengan
followers yang ada di instagram. Langkah untuk memenangkan persaingan

danmu:lm'tmglrusmgat L ang:

memahami proses dalam produksi dan marketing m:knhlsmu vang kita jalam
plan mengalomi perkembangan. Menurut Kotler dan Keller (2009:19)
menyatakan bahwa konsep pemasaran menegaskan bahwa kunci untuk
mencapal tajuan organisasi vang ditetapkan adalah perusahaan tersebut harus
menjadi lebih efektif dibandingkan pars pesaing dalam meciptakan,



menyerahkan, dan mengomunikasikan nilai pelanggan kepada pasar sasamn
yang terpilih.

Menurut Mark Plus (2000) bahwa strategi pemasaran adalah alat untuk
mencapai tujuan pemasaran yang merupakan suatu cara bagaimana sebuah
perusahaan dapat merebut mird share pelanggan. Saat pandemi seperti ini
perusahaan harus memiliki cara pemasaran yang tepat untuk memberikan info
ia sosial sebagai salah satu

i’ media sosial, dengan

2 masaran yang tepat di masa
pandemi dapat memasarkan hasil | :- yang telah memberikan
pengetahuan kepada konsumen yang berkaitan dengan spesifikasi produk
vang akan dibeli. Dengan begitu penubis juga menerapkan ATM vaitu Amati
Tiru Modifikasi untuk proses produksi, penulis mendapatkan ilmu yang
belum diketahui ketika proses produksi shibori seperti pada motif dan
pewarnaan shibon yang sebelumnya penulis tidak banyak tahu tentang motif
dan pewarnaan shibori. maka dani itu penulis ingin mempelajari dalam bidang
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produksi dan marketing schingga sebagai mahasiswa dapat mendapatkan
itmu serta pengalaman yang sangat bermanfast untuk diterapkan di bisnis
muahosiswa masing-masing,

haﬂdnmnbﬂhummtwahmmmmm.
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