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ABSTRAK 

Toko Wiwoho merupakan salah satu toko tembakau legendaris yang ada di 
Indonesia tepatnya di kota Yogyakarta dan sudah hadir sejak tahun 1919, namun 
sejak awal berdirinya toko tersebut tidak memiliki brand identity yang kuat 
sehingga masyarakat cukup sulit untuk mengetahui identitas dari toko tersebut. Hal 
tersebut akhirnya memunculkan opini masyarakat mengenai brand identity 
dikarenakan toko tersebut tidak menampilkan identitas yang jelas. Oleh karena itu 
dengan adanya perancangan visual branding akan membantu pemilik toko agar 
dapat mengenalkan toko tersebut dengan identitas yang mereka miliki, sehingga 
diharapkan dengan adanya perancangan ini agar tidak terjadi kesalahpahaman dan 
dapat diketahui oleh masyarakat secara lebih meluas melalui visual branding. Hal 
tersebut tentu akan membuka peluang bagi pemilik toko agar dapat mengenalkan 
brand secara lebih meluas dan memudahkan masyarakat dalam mengingat Toko 
Wiwoho melalui visual branding yang diaplikasikan melalui media pendukung 
terdiri dari Logo, Stationery dan Merchandise. 
 
Kata Kunci: visual branding, brand identity, toko wiwoho, Yogyakarta 
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ABSTRACT 

Toko Wiwoho is one of the legendary tobacco shops in Indonesia, precisely in the 
city of Yogyakarta and has been present since 1919, but since its inception the store 
has not had a strong brand identity so that it is quite difficult for people to know 
the identity of the store. This finally raises public opinion about brand identity 
because the store does not display a clear identity. Therefore, the existence of a 
visual branding design will help shop owners to be able to introduce the store to 
the identity they have, so it is hoped that with this design there will be no 
misunderstandings and can be known by the public more widely through visual 
branding. This will certainly open up opportunities for shop owners to be able to 
introduce the brand more widely and make it easier for people to remember Toko 
Wiwoho through visual branding that is applied through supporting media 
consisting of Logo, Stationery and Merchandise. 
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