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1.1 Latar Belakang
Perkembangan industri kreatif menjadi salah satu penggerak
perckonomian yang berasal dari pemanfiatan ide kreatif dan
keterampilan individu. Dunia_industri kreatif di Indonesia semakin
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bagi perekonomian masyarakst Kabupaten Kulon Progo. Melihat
perkembangan wisata yang ada di Kabupaten Kulon Progo sangat
disayangkan apabila promosi yang dilakukan korang efektf di dalam
media kreatif salah satunya video iklan promosi yang dilakukan oleh
pengelola Wisata Kedung Pedut, sehingga hanyva masyarakat lokal sekitar



Wisata Kedung Pedut don masyarakat Yogyakarta saja yang mengetahui
tempat wisata ini.

Kedung Pedut merupakan sebuah objek destinasi wisata air yang
terletak di wilayah Jatimulyo,

2 dalam seharinya bisa 900 orang berku

libur sekolah.

Untuk waktn yang harus ditempuh bisa sampai di air terjun Kedung
Pedut ini kurang lebih | jam-an dengan estimasi jarak Jogja dengan Air
Tejun Kedung Pedut sekitar 34 kilometer. Dimulai dari Tugu Yogyakarta
kearsh baral menuju perempatan bangjo (Ringroud Bamt Demak [jo)
melewati jalan Godean menuju pasar Godean sesampai di pasar Godean



menuju Jembatan Sungai Progo kemudian kemuedian lurus terus melewati
tanjakan Pegunungan Manoreh. Di Kobupaten Kulon Progo banyak
terdapat objek atwu daya tark wisala serta potensi wisata yang dapat
menarik kunjungan wisatawan, ada beberapa objek dan daya Tank yang
ada di Kulon Progo menjadi pilihan bag wisatawan selama berkunjung di
Yogyakarta. Berikut beberapn tempat wasata di Kulon Progo Pantai
Conget, Pantii Glagah, Pantai Trisik. Waduk Setmo. Goa Kizkendo,
Puncak Suroloye. Clereng, Tanjung Asriy Ekowisata Taman Sungai
Mudal, Air Terjun Kembang Scka, dan Air Tejun Kedung Pedut.

Gambar |. VGambar Kolam Air Terjun Kedung Pedut
Sumber: Dokumentasi pribadi

Video iklan promosi adalah suatu bentuk informasi yvang dilakukan oleh
seseorang, instansi, atay perusahasn, yang isinya berupa pesan yang
menarik perhatian tentang sebush produk atoo jasa yang ditawarkan.
Menurut {Kotler & Keller, 2009) menjelaskan definisi iklan adalah bentuk

penyajian dan promosi spatu produk, barang, jasa. dan ide, secara non-



personal oleh suatu sponsor tertentu dimana untuk penayvangan biasanya
harus membayar suatu media. Maksud dan tujuan dibuatnya iklan adalah
untuk menarik dan membujuk atay mendorong masyarakat sehingga
menjadi tertarik menggunakan barang atau jasa yang kita tawarkan. Dalam
buku Morissan, M.A. menurut Michse! Ray, mendefinisikan promosi
sebagai koordinasi dari seluruh yang kita dimulai dari pihak
barang dan jasa otan
2010). Terlehih saat ini

ot elektronik dengan o '."IELEI'.
. 2011), menyatakan bahwa video

promosi Air Terjun Kedung Pedut. Selain itu juga pada peranan kali ini
sebagal seorang sutradara berperan dalam pembuatan mulai dan naskah
video, shooting list, symopsis hingga penjadwalan produksi. Pada saat
produksi sutradra memberikan arahan pada ralent pada saat proses
produksi berlangsung dan har pertama sampai dengan selesai dan juga
mengarahkan DOP dalam melokukan pengambilan gambar pada saat



proses produksi, setelah proses produksi sutradars juga mendampingi
editor mulai dari rekoman voice over nasksh, pemilihan backvound
musik, menentukan sceme, dan color grading. Ada Beberapa konsep
kami tawarkan mengenai pembuatan video promosi dan yang menjadi
pilihan untuk menggambarkan video promosi dari Air Terjun Kedung
Pedut. Penulis mencoba memperkenalkan keindahan alam yang masih
asri dari tempat wisata Air Tefjun Kedung Pedut sehingga bisa menarik
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1.2 Rumusan Mas
Berdasarkan pemaparan latar belakang masalah di atas, maka

rumusan masalash dalam tugas akhir penulisan skripsi skema contenr
ereator yaitu bagaimana peran Sutradam dalam proses pembuatan Video



1.3 Tujuan Karya
Untuk mempromosikan Wisatn Kedung Pedut dalam bentuk
Video Iklan Promosi dan memberikon informasi yang menarik untuk
wisatawan agar berkunjung ke tempat Wisata Kedung Pedut agar lebih
dikenal oleh masyarakat luas. Melalui media pemasaran yang salah saunya
platform official youtube Kedung Pedut dan memberikan gambaran untuk

g dibuat Sutradara dalam

Pembuatan karya video iklan promosi ini sebagai salah satu syarat
kelulusan untuk program 5| Prodi llmu Komumikasi Universitas Amikom
Yogyakarta. Penciptaan karya ini supaya dapat menambah referensi
angkatan selanjutnya yang mengambil tugas akhir skema comtent creator
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