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ABSTRAK 

Sutradara atau orang yang dikenal yang mendirect suatu project pembuatan film, 

mencari talent/aktor, serta orang yang bertanggung jawab dalam pembuatan film. 

Media informasi pada era modern saat ini sangatlah cepat menyebar, baik itu dari 

media digital maupun media cetak. Terutama media digital informasi sangat 

amatlah cepat tersebar luas saat ini, bisa melalui media sosial bentuk foto, suara 

maupun berupa video. Dengan menggunakan media digital pembuatan video 

promosi melalui youtube, dan Instagram agar kedepannya informasi yang ingin 

disampaikan cepat tersebar luas. Penulis bekerjasama dengan pengelola wisata 

Air Terjun Kedung Pedut guna membantu perekonomian warga yang ada 

disekitar wisata Air Terjun Kedung Pedut. Dimana perlu adanya dukungan dari 

pihak pengelola dan media informasi yang efektif dan efisien agar berjalan 

dengan lancar untuk upaya promosi Wisata Air Terjun Kedung Pedut.  

Kata Kunci: Video, Promosi, Air Terjun Kedung Pedut, Sutradara, media 

ABSTRACT 

A director or known person who directs a film-making project, looks for 

talents/actors, as well as people who are responsible for making films. Media 

information in today's modern era is very fast spreading, both from digital media 

and print media. Especially digital media, information is spreading very quickly 

nowadays, it can be through social media in the form of photos, sounds or 

videos. By using digital media, making promotional videos through YouTube, 

and Instagram so that in the future the information to be conveyed quickly 

spreads widely. The author collaborates with the Kedung Pedut Waterfall tour 

manager to help the economy of the residents around the Kedung Pedut 

Waterfall tour. Where there is a need for support from the manager and effective 

and efficient information media to run smoothly for the promotion of Kedung 

Pedut Waterfall Tourism. 

Keywords: Videos, Promotion, Kedung Pedut waterfall, Director, media 


