BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Soat i, Instagram tdak hanya digonakan untuk kebutuhan hiburan.
Instagram menjadi media sosial populer. telapi juga media sosial yang menawarkan
peluang besar untuk kepiatan bisnisd Pam peluku bisnis membutuhkan media
pemasaran vang efiekif ontuk ulnmperiuﬁs pangsa pasamya. Media Sosial sebagm
media promaedi [T}

Gambar 1. 1 Data pengiuna instagram

Penggunaan filter media sosial Instagram didominasi oleh auak muda yang
senmng menceritakon kembali kegintan sehan-hark mereka melalud cerita yang
meripakan pesan sementara. Pengguna Instagram di Indonesia sebanyak 54,8%
dari jumlah populisi penduduk indonesia, Karenn efeknya sangat menarik bagi anak
mude, maks fungsi filter lebth senng digunokon p?ld.l platform medin sosial
Instagram. Penggunaan filter pada platform-Instagram menjadi semakin digemari
karena ruang ekspresinya yang bersifot imterabtif sehingga dopat memberikan

kesenangan bagi para penggunanya.

Penggunaan filter di media sosial Instagram semakin interaktif demgan
kreatifitas fitur vang ditawarkan oleh user generated content vang dihasilkan oleh
content creator yang menampilkan karvanya. Kehadiran konten yang dibuat
pengguna di ruang virtual membuat efek  dibuast lebih dekat dengan pengguna,

membuatnya semakin menarik untuk fokus pada penggunaan media sosial. Selain



itu, desain interaktif dalam bentuk efek augmented reality juga digunakan sebagai
sarana uniuk memperkenalkan nama creator. Hal ini dibuktikan dengan credit yang
terdapat pada penamazn efek AR dalam sebuah story. Credit diberikan kepada filter
Instagram yang kemudian berkembang menjedi media promosi digital yang
digunakan oleh oleh berbagai sektor industri, seperti UMKM, sektor swasta,
pemerintah dan Pendidikan [1].

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah dipaparkan, maka didapatkan
rumusan masalahnya adalah bagaimana mengimplementasikan augmented reality
pada filter instagram sebagai media promosi Outfitinspirasiidn 7



1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan-batassn masalah vang ada di dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut :

I. Untuk mengakses flter harus mempunyai akun Instagram yang diakses via
smartphone, membutuhkan koneksi internet.

2. Bagi Masyarakat bisa lebih mengenal tentang Brand buatan lokal
L6, Metode Pengumpulan Data
1.6.1.  Metode Observasi

Metode observasi dilakukan pada wakiu penulis melakukan persiapan
penelitian dan pada waktu implementasi. Penulis melakukan observasi dengan



carg mengamati proses kegiatan penggunaan pada saat menggunkan filter dan
162  Metode Anallsis

Metode analisis merupakan metode vang digunakan penulis untuk
melakukan analisis hingga cara lnenyq]ikm data analisisnya. Pada penelitian ini,

Taohap dimana pangnmpu.{nn bahan wvang sesuai dengan kebutuhan
dilakukan,
4. Pembuatan (assembly)
Tahap dimana semua assets atau bahan multimedia dibuat di ruang kerja
Spark AR Studio.
5. Pengujian (testing)



Testing dilakukan setelah selesai tahap pembuatan (sssembly) dengan
menjalankan splikasi atau program dan dilihat apakah ada kesalshan atau tidak.
Tahap ini disebut juga scbagai tahap pengujian alpha (alpha test) dimana
pengujian dilakukan oleh pembuat atau lingkungan pembuatmya sendiri.

6. Distribusi (distribution)

Pada tahapan ini, filter yang telah selesai diuji dan dinyatakan baik sesuai
dengan tujuan pembuatan likasikan ke instaragram melalul
SparkAR hub.. '

l.o.4 Metode

didapat dari buku, jurnal, modul-modul kuliah, situs resmi yang bersangkutan,
serta berdasarkan pandangan penulis sendiri.

BAB 111 : METODE PEENELITIAN
Pada bab imi membahas tentang analisis dan perancangan sistem yang meliputi
metode dan perancangan yang akan digunakan untuk mengimpleentasikan



aplikasi pembelajaran Augmented Realine ramburambu lalu lintas berbasis
Andioid,

BABIV : HASIL DAN PEMBAHASAN

hasil implementasi perancangan ap].ikml puhpenmghtﬁmirmd serin analisa
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