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5.1 Kesimpulan
Setelah selesai melakukan penelitian pada objek Thoha Snack dengan
membuat video iklan mengounakan teknik live shoot dan motion graphic sebagni
media promosi, maka dapat diambil beberapa kesimpulan berikut ini :

I, Pembuatan vidéa iklan sehagal

woene Bpadlitis” Som groduke & Thoba Sonck ager sealin Buoyak: i
mengetahui Thoha Snack.
2. Dani hasil survey menunjukkan terdapat sebagian responden yang kurang
mengerti dengan penyampaian informasi dalam video, maka untuk
kedepannya lebih dikembangkan lagi penerapan teknik yang digunakan
dapat tersampaikan.



Demikian saran dari penulis yang dirasa perlu agar Video Iklan ini bisa lebih
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