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INTISARI
Thoha Snack merupakan sebuah usaha yang terjun dalam bidang kuliner,
terkhusus makanan khas daerah kota Cilacap yang biasa di jadikan sebagai oleh-
oleh. Media promosi yang ada saat ini pada Thoha Snack dirasa sudah cukup, akan
tetapi ada beberapa keunggulan dari usaha ini yang tidak bisa di tampilkan secara
maksimal, seperti Informasi tentang produk unggulan dari toko tersebut yaitu
manggleng.

Dari permasalahan diatas, kami menyarankan membuat dan merancang
sebuah video iklan yang dapat dijadikan sebagai penunjang promosi saat ini yaitu
melibatkan unsur Multimedia didalamnya, yang mana dari unsur Multimedia
tersebut mampu memvisualisasikan keunggulan yang di miliki oleh Thoha Snack.

Dari-penjelasan diatas kami mencoba merancang dan membuat video
menggunakan teknik live shoot dan motion graphic untuk media promosi di Thoha
Snack, yang mana dari perancangan ini diharapkan menjadi solusi dan informasi
produk keunggulan dari Thoha Snack.

Kata Kunci: Periklanan, Live Shoot, Motion Graphic, Manggleng:.
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ABSTRACT
Thoha Snack is a business that is engaged in the culinary field, especially
the typical food of the city of Cilacap which is usually used as souvenirs. The
current promotional media at Thoha Snack is considered sufficient, but there are
several advantages of this business that cannot be displayed optimally, such as
information about the store's superior products, namely manggleng.

From the problems above, we suggest making and designing a video
advertisement that can be used as a support for the current promotion, which
involves the Multimedia element in it, which of the Multimedia elements is able to
visualize the advantages possessed by Thoha Snack:

From the explanation-above, we tried to design and make videos using live
shoot and motion graphics techniques for promotional media at Thoha Snack,
which from this design is expected to be a solution and product information about
the advantages of Thoha Snack.

Keywords: Advertising, Live Shoot, Motion Graphic, Manggleng
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