BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang
Nak Lanang Coffee merupakan salah satu coffee shop yang berada di
Yngyakartnyanﬂ beralamat di Jalain Lili

inovasi-inovasi  barw dalay | nembuat klan agar penyampaian
informasinya dapat diterima secars s, dan mudah diingat oleh
calon konsumen. Dengan penyampaian secara visual dan meningkatkan
promosi dalam bentuk video iklan dengan inovasi baru maka membuka
peloang untuk meningkatkan jumlah konsumen agar dapat mengetahui
informasi lebih tentang produk dan menu yang disediakan oleh Nak Lanang
Coffee. Dengan menggunakan teknik liveshoot, teknik penpambilan gambar
bergerak secara langsung, teknik tersebut merupakan elemen penting dalam




sebuah video , dan b-roll sendiri adalah pelengkap atau penjelas dari video
liveshoot yang memperlihatkan detail objek yang lebih detail sehingga videa
menjadi lebih hidup dan menjadi lebih menarik. Berdasarkan dari masalah
tersebut, maka penulis tertarik untuk membuat sebush penelitian dengan judul
“Implementasi Teknik Live Shoot dan B-Roll Dalam Pembuatan Video
Promosi Nak Lanang Coffee”. Dengan adanya video iklan tersebut diharapkan

ang yang teloh dikemukakan, maka permasalahan
muskan adalah  “Bagaimani '

berkut:
b #klan poda Nak Lanang Coffe dibuat dengan durasi kur

ang dari |

pdalah [ive shoot

1.4, Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah merencanakan dan membuat video

iklan sebagai media promosi dan meningkatkan informasi pada Nak Lanang
Coffee dengan menggunakan teknik Live shoot dan B-roll.

1.5 Manfant Penellttan
a. Membantu Nok Lanang Coffe dalem menyampaikan produk kepada
masyarakat.



b. Membantu masyarakat untuk mengetahui produk-produk dari Nak Lanang
Coffee.
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metode analisis SWOT
I:SIIEI]Ehl. W : ( tos, dan 2l I.' Amnalisis SWOT
merupakan | salah sty melo MEmgEamnarkan kondisi dan
]]]ﬂ]ga‘\l‘ﬂl siatu masalah, prove ﬂtau km I]l'.SII.I.S- yang
berdasuhn faktor Internal maupun Eksiemal. Dengan metode
unalisis tersebut dapat teridentifikasi masalah yang terdapat pada
1.6.3. Metode Perancangan

Metode perancangan adalah tahapan tahapan bagaimana video
Iklan ini diproduksi. Terdapat beberapa langkah didalsmnya, seperti:




a. Pra Produksi
b. Produksi
¢. Pasca Produksi

1.6.4. Metode Evaluas]
Pndnmhape\rahmmludn beberapa proses yang dilakukan untuk

BAB Il LANDASAN TEORI

mmmmwm&hwmmDBnumm
software-software yang akan digunakan dalam perancangan video.
BAB ITT ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tentang profil Nak Lanang Coffe. analisis video iklan
yang dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video,



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan Nak Lanang
Coff dengan teknik tive shoot dan B-Roll serta pebabasannya. |
BAB V PENUTUP

Bab ini merupakan penutup yang berisi kesimpulan, saran, dan daftar
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