BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi vang begitu pesat mempengaruhi segala aspek
kehidupan. salah satu yang mengalami perubahan merupakan media periklanan dan
informasi, Perkembangan media periklanan dan penyampaian mformasi yang awalnya
sebatas don mulut ke mulut sudah berubah menjadi video, brosur, poster, katalog,
sehingga memudahkan perusshaan untuk sikan atau menunjukkan produk.
Periklanan sendiri i 3 ntara lain untuk menghasilkan
kesadaran akan

a Kopi merupakan sebuah usaha yang m

Usaha ini

ram  dinilai efektif untuk
mielakukan kegiatan promosi tetapi dalam mempromoesikan produknya, Selaksa Kopi
belum memiliki video tklan vang dipunakan untuk promosi.

Berdasarkan latar belakang diatas. penulis mengusulkan untuk membuat video
iklan menggunakan teknik jive shoot di Selaksa Kopi. Pembuatan video i diharapkan
menjadi solusi untuk membantu promosi produk produk Selaksa Kopi.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas, masalsh vang dopat diremuskan dari
penelitian ini adalah bagaimana menganalisa dan merancang video iklan Selaksa Kopi
sebagal media promosi?

1.3 Batasan Masalah
Batazan dibutubkan untuk lebih menfokuskan dan mendapat kasil vang sesuai
dengan masalah yang ada. Adapun batasan _ batasar pada penelitian ini:

1.5 Metode Penelitian

Dialam penyusunan skripsi ini, peru adanya metodolog
dalam penelitian dapat tercapai dan IIdlk I:erliapas dari dota dan informasi yang
berhubungan dengan pokok pembahasan. Untuk itu penulis menerapkan berbagai
metode penelitian, seperti:
Lo.1  Metode Pengumpulan Data

Merupakan metode untuk mengumpulkan data agar mendapatkan data yang
akurat dengan penelitian yang akan dilakukan. Metode yang digunakan sdalah:



Lo.1.1 Metode Kepustakaan

Metode pengumpulan data dan referensi melalui berbagai media seperti buku.
jurnal penelitian, artikel, dan informasi dari internet yang berkaitan dengan judul
penelitian,

L.o.1.2 Wawancara

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Pada bab ini menjelaskan tentang identifikas: masalah. analisis kebutuhan, alur
penelitinn, dan hal yang berkaitan dengan proses pengerjaan penelitian,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN



Pada bab ini membahas tentang hasil analisis, implementasi dari video promosi
untuk Selaksa Kopi.
BAB V PENUTUP

Pada bab ini dipaparkan kesimpulan yang didapat dan saran saran yang dianggap
periu untuk memperbaiki kekurangan pada video iklan vang telah dibunt agar dapat
digunakan untuk pengembangan selanjutnya.
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