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INTISARI

Media promosi merupakan alat untuk menyampaikan informasi tentang
produk/jasa/perusahaan atau lainya agar lebih dikenal masyarakat luas. Media promosi
yang paling sederhana untuk dilakukan ialah promosi dengan media mulut ke mulut.
Media ini memang sangat efektif karena informasi dapat tersampaikan secara langsung
dan lebih detail, namun penerapan media ini kurang efisien karena akan memakan
waktu lama sampai informasi tersebut diketahui masyarakat luas.

Hal yang sama ditemukan pada Selaksa Kopi, masalah yang dihadapi Selaksa
Kopi adalah belum memiliki media promosi yang efektif untuk menyampaikan
informasi tentang produk yang mereka miliki kepada masyarakat. Selama ini mereka
hanya mengandalkan promosi menggunakan media sosial instagram dan hubungan
pertemanan. Instagram milik Selaksa Kopi juga sangat jarang diperbarui terkait
informasi produk produk pada usaha ini.

Berdasarkan uraian tersebut, penulis akan membuat media promosi berupa
video iklan dengan menggunakan teknik Live Shoot agar dapat menjadi solusi untuk
memberikan informasi yang lebih efektif serta sebagal media promosi di Selaksa Kopi.
Metode yang akan digunakan adalah observasi, wawancara, analisis kebutuhan, dan
kuesioner.

Kata Kunci :Live Shoot, Video, Iklan, Selaksa Kopi.
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ABSTRACT

Promotional media is a tool to convey information about
products/services/companies or others to be better known to the wider community. The
simplest promotional media to do is promotion with word of mouth. This media is
indeed very effective because information can be conveyed directly and in more detail,
but the application of this media is less efficient because it will take a long time until the
information is known to the wider community.

The same thing is found in Selaksa Kopi, the problem faced by Selaksa Kopi is
that it does not have an effective promotional media to convey information about the
products they have to the public. So far, they have only relied on promotions using
instagram social media-and friendships. Selaksa Kopi's Instagram is also very rarely
updated regarding product information in this business.

Based.on this description, the author will create promotional media in the form
of advertising videos using the Live Shoot technique in order to be a solution to provide
more effective information and as a promotional media in Selaksa Kopi. The methods to
be used are observation, interviews, needs analysis, and questionnaires.

Keywords : Live Shoot, Video, Advertisment, Selaksa Kopi.
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