Bab 1

FPENDAHULUAN

1.1, Latar Belakang Masalah

Iklan adalsh media informas: yang dibuat seseorang . lembagn atzu peresahaan
yang bensi informast menank  untuk difu kan untuk khaloyok . biasanya iklan

aji yang letaknva di jalan tan -

(s Lets ¥ strategis memudahkan oring untuk

mengakses toko lusebut nhutetlpl hm}'nkmnsynmkal}mngbelm mengenal
zalfa fashion sendin karena kurangnya informasi mengenai toko tersebut . selain
ity pada tahun 2020 hingga 2022 awal dunia dilanda pandemic covid — 19 yang
mengakibotkan seluruh aspek kehidupan terhambar , termasak bidang ekonomi dan
zilfa fashion ini termasuk salah satu yang terdampak pandemic yang menyebabkan
pemasukan mereka cenderung menurun sehingga dibutubkan media promosi atau



iklan yang menampilkan informasi mengenai toko zalfa fashion bertemakan

animasi .

1.2. Rumusan masalah
Berdasarkan latar belakang masalah di atas maka diambil Rumusan Masalah
sebagai berikut :
Bu-g:muuamm:&n‘ﬂtlklm nimisie

ing menarik dan dapat menyampaikan

rik dan informatif untuk
3. Menghasilkan iklan yang dapat mendukung kemajuan zalfa fashion .

1.5 Manfaat penelitian
Adapun manfaat yang diharapkan dalam penyusunan laporan skripsi ini adalah



1. Manfaat bagl penulls
o Mengetahui bagaimana membuat iklan animasi 2d yang menarik
b. Mendapatkan ilmu tentang mengiklankan bismis atou usaha dengan
memanfaatkan animasi Motion Graphic
. Diharapkan dengan penelitian ini mampu mengimplementasikan ilmu
yang didapat selama masa pe

Metode wawancara adalah kegiatan yang dilakukan dalam rangka
mengumpulkan data dar vang diperlukan . data vang diperoleh dengan
cara melakukan wawancara langsung dengan pemilik zalfa fashion .

1. Metode observasi



Metode observasi adalah aktivitas pengumpulan data melalui
pengamatan langsung terhadzp objek yang sedang diteliti .misal
banvaknya populasi pembeli antura anak muda dan dewnasa

3. Kuesloner
Kuesioner merupakan alat pengumpulan data dengan metode
survel untuk memperoleh opini responden dengan cara memberkan
pertanyaan guna mendapatkan informasi kepads narasumber.

nokonsep dan visual untuk

BAB IV Implementasi dan Fembahasan

Bab IV berisi implementasi serta pembahasan mengenal video iklan
yang sudah selesai dibuat apakah sudah sesuai dan sesuai harapan melalui
teknik pengujian



BAB V Penutup
bab ini merupakan penutup yang berisi kesimpulan dari serangkaian penelitian yang
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