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MOTTO 

 

If you believe in yourself enough and know what you want you’re gonna make it 

happen. 

- Mariah Carey  - 

Barangsiapa menjadikan dunia sebagai tujuan utamanya, maka Allah akan cerai 

beraikan urusannya,  lalu Allah akan jadikan kefakiran selalu menghantuinya, dan 

rezeki duniawi tak akan datang kepadanya kecuali hanya sesuai yang telah 

ditakdirkan saja. Sedangkan, barangsiapa yang menjadikan akhirat sebagai puncak 

cita-citanya, maka Allah akan ringankan urusannya, lalu Allah isi hatinya dengan 

kecukupan, dan rezeki duniawi mendatanginya padahal ia tak minta. 

- (HR Baihaqi dan Ibnu Hibban) - 

Bahagiakan orang tuamu maka kebahagiaan dunia akan datang padamu. 

-  Roni Bukhari - 
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INTISARI 

Jejamuran saat ini menggunakan media sosial Instagram dan Facebook 

sebagai sarana informasi dan promosi. Unggahan yang ada di Instagram 

Jejamuran hanya gambar serta tulisan caption yang belum mampu menampilkan 

fasilitas Jejamuran serta suasana yang diimiliki Jejamuran. Karena  orang 

akurangkan  lebih memahami dan tertarik dengan sebuah iklan jika informasi 

yang diberikan hanyalah dengan cara membaca tanpa mendengar. 

 Pada skripsi ini , peneliti mencoba untuk menganalisis pokok-pokok 

permasalahan yang ada, dan mencoba memberikan solusi kepada pihak Jejamuran 

dengan dibuatkannya video iklan. Video iklan menggunakan teknik slow motion, 

time lapse, dan motion graphic yang membuat iklan akan lebih menarikk. 

Ditambah suara dubber  yang akan memperjelas informasi dan pesan yang 

disampaikan. 

 Video yang dihasilkan berformat .mp4 dengan resolusi 1080p, yang 

ditujukan untuk memaksimalkan hasil unggahan di Instagram. Disamping itu, 

peneliti juga menyarankan untuk mengunggah beberapa vido di akun instagram 

Jejamuran agar pengikut dan calon pengikut yang melihat postingan Jejamuran 

lebih tertarik untuk berkunjung. 

Kata-kunci: Jejamuran, iklan, slow motion, time lapse, motion graphic 
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ABSTRACT 

 

Jejamuran currently uses Instagram and Facebook social media as a 

means of information and promotion. The uploads on Instagram, Jejamuran are 

only pictures and writing captions that have not been able to display the facilities 

of Jejamuran and the atmosphere that is owned by Jejamuran. Because people 

lose understanding more and are interested in an advertisement if the information 

provided is only by reading without hearing. 

In this thesis, the researcher tries to analyze the existing problems, and 

tries to provide a solution to the Jejamuran with the creation of a video 

advertisement. Ad videos use slow motion techniques, time lapse, and motion 

graphics that make ads more attractive. Plus the sound of a dubber will clarify the 

information and messages delivered. 

The resulting video format is .mp4 with 1080p resolution, which is 

intended to maximize the upload results on Instagram. In addition, researchers 

also suggested uploading several videos on the Jejamuran Instagram account so 

that followers and prospective followers who saw the Jejamuran posting were 

more interested in visiting. 

Keywords: trace, advertisement, slow motion, time lapse, motion graphic


