BAB 1
PENDAHULUAN

i Jalan. Amarta No.l, Kledokan,

g tepat untuk market yang tidak menyukai kopi. Me
gin ferus mengembangkan Coffee Shop nya deng:

market yang di twjunya. Maka dari itu perlu dilakukan pemasaran atau biasa
dikenal dengan istilah marketing yang telah luma berkembang di dalam dunia
usaha. Dengan adanya teknologi informasi berbasis multimedia bisa membantu
pekerjaan masyurakat dakim kehidupan sehari — hari mulai dari pekerjaan bidang
sosial maupun dalam bidang usaha apapun.



Informasi yang disajikan beragam mulai dari informasi melalui video
maupun gambar, pada era teknologi ini media informasi melalui video, yang paling
banyak digunakan dalam bidang sosial dan usaha. Karena multimedia interaktif
salah satunys video memiliki kemampuan dalim menampilkan informasi secara
audio visual seperti layaknya televisi namin lebih interaktif dengan pemberian

i-Kopi Janji Jiwa dan

Meliiat hal ini penulis tertarik untuk me

permasalohan distas vaitu dengan cara melakukon penelitian. Adapun judul
penelitian tersebut adalah Pembuatan Video Iklan Menggunakan Teknik Mation
Graphic Dan Live Shoot Sebagai Media Promosi Melipir Coffee & Space.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut dapat disimpulkan bakwa
rumusan masalah penelitian ini adalah Bagaimana cara membuat video klan
menggunakan teknik motion graphic dan live shoot sebagai media promosi Melipir

Coffee & Space.

n merancang video iklan

dengan teknik motion graphic dan live shoot sebagai media untuk mengenalkan
Melipir Coffee & Space ke masyarakat luas melalui media sosial Instagram, ngar
membanty calon konsumen untuk mengetahui dan mengenal lebih detail mengenai
Melipir Coffee & Space tersebut terlebih lagi mengenai beberapa opsi pemilihan
minuman dan snack yang disajikan oleh Melipir Coffee & Space.



1.5 Manfaat Penelitian
Beberapa manfaat yang diperoleh dari adanya penelitian ini antara lain:
I Membantu Melipir Coffee & Space menampilkan informasi tentang coffee.

shop nya tersebut,

Membantu masyarakat untuk mengeta

1.o.1.2 Metode Wawancara
Metode ini adalah metode pengumpulan data dengan cara bertanya secara
langsung kepada owner, manager dan staf lainnya agar mendapatkan infomasi yang

mencakup tentang coffee shop tersebut. Wawaneara merupakan salah satu bagian



terpenting dari setiap survey, oleh karena itu penulis melakukan wawancara dengan

manager Melipir Coffee & Space.

1.6.1.3 Metode Kepustakaan

pengumpulan data. Didalam perancangan konsep ini menentukan secara
keseluruhan pesan dan menentukan aliran pada iklan yang akan dibuat. dibutuhkan
kreativitas dan imajinasi agar menghasilkan video iklan yang menarik.



1.6.3.2 Merancang Isl Video Iklan

Merancang i video klan merupakan penerspan atau implementasi dari
perancangan konsep video iklan. Video fklan harus menarik dan memiliki mformasi
seputar hal vang di iklankan.

L4 Metode Evaluasl

Metode evaluasi adalah tshap pengujion pada sebuah video schingga
mendapatkan data untuk melihat tingkat kelayakan dan pengembangan selanjutnya.



L7 Slstematika Penulisan

Untuk memudahkan dalam penyusunan laporan penelitian ini. maka
peneliti  menggunakan  sistematika  penulisan  berdasarkan  pokok-pokok
permasalahannya yuitu sebagai berikut:

Pada bab ini berisikan tentang pembahasan iklan yang dibuat dan di jelaskan pula
Jjuga hasil tahapan vang diberikan.
BAB V: PENUTLP

Bub ini berisi tentang kesimpulan dari hasil pengumpulan dan serta beberapa saran
untuk bahan peninjauan selanjutnya.



DAFTAR PUSTAKA
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