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INTISARI 

 
Melipir Coffee & Space merupakan sebuah perusahaan yang bergerak di 

bidang kuliner khusus nya minuman kopi. Melipir Coffee & Space ingin terus 

mengembangkan Coffee Shop nya dengan memberikan pelayanan yang baik dan 

tentu nya juga ingin mengenalkan coffee shop nya tersebut ke masyarakat yang 

lebih luas. Maka dari itu perlu dilakukan pemasaran dengan memanfaatkan media 

sosial. Alat bantu pemasaran yang digunakan pada penelitian ini adalah video iklan. 

Proses perancangan dan pembuatan video iklan dilakukan dalam 3 tahap, yaitu 

tahap pra produksi, produksi dan pasca produksi. Dari penelitian ini dihasilkan 

sebuah video iklan dengan durasi 5 menit. Berdasarkan hasil pengujian yang 

dilakuakan kepada 30 responden yang telah mengisi kuesioner, video iklan 

menggunakan teknik motion graphic dan live shoot sebagai media promosi Melipir 

Coffee & Space, didapatkan nilai sebesar 70,93% atau Setuju. 

 
 

Kata Kunci: Video Iklan, Live Shoot, Motion Graphi 
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ABSTRACT 

 
Melipir Coffee & Space is a company engaged in the culinary field, 

especially coffee drinks. Melipir Coffee & Space wants to continue to develop its 

Coffee Shop by providing good service and of course also wants to introduce its 

coffee shop to the wider community. Therefore, it is necessary to do marketing by 

utilizing social media. The marketing tool used in this research is video advertising. 

The process of designing and making video advertisements is carried out in 3 stages, 

namely the pre-production, production and post-production stages. This research 

resulted in a video ad with a duration of 5 minutes. Based on the results of tests 

carried out on 30 respondents who have filled out questionnaires, video 

advertisements using motion graphics and live shoot techniques as promotional 

media for Melipir Coffee & Space, obtained a value of 70.93% or Agree. 
 

Keywords: Advertising Videos, Live Shoot, Motion Graphic 
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