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INTISARI 

 

Darso Suwito PRP adalah sebuah usaha yang bergerak dibidang barbershop. 

Berdiri pada pertengahan tahun 2016 dan membuka ruko di area Kota Yogyakarta. 

Dalam upaya membantu dan menunjang penampilan rambut untuk anak muda 

khususnya pria dan juga upaya meningkatkan daya saing terhadap barbershop lain, 

Darso Suwito telah melakukan promosi dengan cara membagikan setiap hasil foto 

pencukuran rambut melalui media sosial instagram. 

Media yang ada saat ini dirasa belum cukup untuk menampilkan beberapa 

informasi tentang Darso Suwito PRP yang selama ini hanya ditampilkan melalui 

hasil foto. Dari hal di atas penulis mengusulkan membuat sebuah video iklan yang 

dapat dijadikan penunjang dalam menyebarkan informasi dan promosi saat ini 

dengan melibatkan unsur multimedia yang lain seperti teks, gambar, video, dan 

animasi motion graphic. 

Pembuatan video iklan diharapkan menjadi solusi untuk mengenalkan 

Darso Suwito PRP kepada masyarakat, memberikan informasi mengenai 

pelayanan yang terdapat di Barbershop Darso Suwito PRP kepada masyarakat. 
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ABSTRACT 

Darso Suwito PRP is a business engaged in barbershop. Established in mid-2016 

and opened a shop in the Yogyakarta City area. In an effort to help and support the 

appearance of hair for young people, especially men and also an effort to increase 

competitiveness against other barbershops, Darso Suwito has carried out a promotion 

by sharing every photo of his haircut through Instagram social media. 

The current media is deemed insufficient to display some information about Darso 

Suwito PRP which has only been shown through photos. From the above, the author 

proposes to make a video advertisement that can be used as a support in disseminating 

information and current promotions by involving other multimedia elements such as text, 

images, videos, and motion graphic animations. 

Making video advertisements is expected to be a solution to introduce Darso 

Suwito PRP to the public, provide information about the services available at the Darso 

Suwito PRP Barbershop to the public. 
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