BAB1
FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Kedai Duadua adalah sebush Kedai yang memiliki konsep coffe shop yang

minimalis dengan menu yang menarik. Kédai Duadua memiliki fasilitas free wifi

n leman ataupun

| t dan juga memposting folo di media sosial Instagram. Hal
srsbut dinilal kuring maksimal dan membuat cafe i,
litar. Pemilik Kedai Duadua berkeinginan untuk membaf

ehuat Ugas atau project
di Kedai Duadua maka keinginan tersehut belum dapat divujudkan.

Melihat permasalahs orjadi, maka penulis akan melakukan
penclitian dan membuat sebuah video berdurasi maksimal 60 detik yang nantinya
akan di unggah ke media sosial Instagram, dengan adanya “Pembuatan Video Iklan
Sosial Media Kedai Dusdua” ini diharapkan nantinya dapat membust Kedai

Duadua lebih dikenal dan mampu bersaing dengan kompetitor-kompetitornva.

il



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah di kemukakan, maka permasalahan
vang dapat dirumuskan adalah “Bagaimana membuar Video Iklan untuk Sosial
Media?”

7. Software yang digunokan untuk membuat video iklan ini sdalah Adobe

Premiere Pro 2022,



B Video iklan ini dikemas menggunakan format file .mp4 dengan kualitas
Full HD 1080p resolusi 1920x1080p 60FPS
14 Tujuan Penelitian

Sesuai dengan masalah yang telah dirumuskan dan telah di identifikasi,

maka tujuan dari penelitian ini adalah:

I. Membantu Kedai Duadua dalam kegiatan mempromosikan.

2. Membantu Kedai Duadua dalam membuat Video Iklan yang nantinya di
unggah di sosial media Kedai Duadua.

3. Membantu masyarakat mengenal lebih dalam Kedai Duadua.



L.o Metode Penelitian

Metode penelitian merspakan cara ilmiah untuk mendapatkan data dengan
tujuan dan kegunaan tertentu. Adapun metodologi penelitian yang digunakan oleh
penulis dalam menyelesaikan skripsi ini adalah sebagai berikut:

1.0.1  Metode Pengumpulan Data

literatur lainnya vang bes

1.6.2  Metode Analisls
Metode ini dilakukan untuk menggnmbarkan permasalahan yang sedang
dihadapi sehingga dapat diselesaikan dengan mudah. Metode analisis yang



digunakan adalah SWOT yang terdiri dari Seremgths (kekuatan), Weakness
(kelemahan), Opportunity (peluang), dan Threats (ancaman).
1.63  Metode Perancangan

Berdasarkan perancangan yang diguniakan penulis untuk menentukan hasil
yang akan dicapai, Video iklan tersebut nanfinya akan dibuat melalui tiga tahapan,

yaitu:
L.

'_::u-:l akhir dan Proses
PICKhIkE'I-. Dalam tahapan pascaproduks: ||||l:-'.. 51 program yang sudah
direkam harus melalui beberapa proses, diantarmnya editing, narasi, effect

visual, dan sudio seria mixing.



Lod4  Metode Evaluasl

Setelah selesai melalui semua tahap dalam pembuatan iklan ini, langkah
terkahir adalah menyusun laporan-laporan tentang pembuatan iklan
1.6.5  Sistematika Penullsan

Laporan penelitian ini ditulis secarsistematika kedalam 5 bab, masing-

LANDASAN TEORI

bahas teori secara umum mengenai hal yang berhubungan

dﬂ N pembiatomn video i dan membahas lent; -_'::. OsE

BAB IV
tklan dan juga video vang dihasilkan.
BAB V PENUTUP

Bensikan Kesimpulan yang diperoleh dani perumusan masalah yang telah
disampaikan dan hasil quisioner dari pihak objek terhadap iklan untuk lebih
mengetahui tentang iklan yang dibuat.



DAFTAR PUSTAKA
Berisi tentang sumber — sumber yang digunakan dalam penulisan laporan

penelitian ini.

LAMPIRAN




	SKRIPSI 16.12.9268 Suharto Abdul Aziz_016.pdf (p.1)
	SKRIPSI 16.12.9268 Suharto Abdul Aziz_017.pdf (p.2)
	SKRIPSI 16.12.9268 Suharto Abdul Aziz_018.pdf (p.3)
	SKRIPSI 16.12.9268 Suharto Abdul Aziz_019.pdf (p.4)
	SKRIPSI 16.12.9268 Suharto Abdul Aziz_020.pdf (p.5)
	SKRIPSI 16.12.9268 Suharto Abdul Aziz_021.pdf (p.6)
	SKRIPSI 16.12.9268 Suharto Abdul Aziz_022.pdf (p.7)

