ABSTRACT

CeaVaod ix engaged in the fiefd of contemporary food products in the form
of eating a special dessert of oreo cheese cake, Cealood iself alsa offers its
procucts through social media in the form grpqufmwmfgm
that the visual laver of the orea cheese cake cannot be seen and product details are
not comveved fo the public. consumer.

The media tfat is heing done at this time is considered sufficient, fut there
are some product fornes that camnol be shown to consumers, Cearmduuﬁ'di@'fm
promafional media in the form qrp.l-m on !hfﬂmmme me these




BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kemajuan teknologi pada era globalisai seperti sekarang ini telah
membawa pengaruh besar terhadap kemajuan dalam dunia bisnis. Untuk
mencapai tujuan dar bisnis yang d.ljﬂla.nkﬂll maka perlu untuk membuat strateg

five skoot di harapkan dapal
meﬂggnmhnkmpupnphug&hkmdlﬂdmknps produk, sehingga informasi
bisa tersampaikan ke masvarakat umum dengan video tersebut,




12 Rumusan Masalah

Berdnsarkan latar befakang yang telsh di bahas oleh peneliti maka dapat di
rumuskan masalah yang akan di selesaikan

“Bagaimana proges pemembuatan video iklan makanan dessert oreo cheese cake
dengan penerapan teknik five shoot dan metion graphic 7"

1.3 Batasan Masalah
lﬂh]tkmﬂhmudﬁmhlherqﬂ -

1.5.1 Bagl Penulls

Menerapkan ilmu yang didapat selama kuliah di Universitas AMIKOM
Yogyakarta pada bidang Multimedia dengan menggunakan aplikasi Multimedia
seperti Adobe Premiere dan Adobe Photashop.



152  Bagl Masyarakat

1. Dapat memberikan pengetahuan dan menjadi salah satu referensi dalam
membual video periklanan bagi mahasiswa Universitss  AMIKOM
Yogyakarta dan masyarakat.

2. Dapat memberikan iklan produk makanan dengan visual yang lebih jelas
kepada masyarakat

L.53  Bagl CeoVood

Metode studi pustaka dilakukan dnegan membaca buku maupun pencarian data
melalui internet dari sumber terpercaya dan valid untuk mendapatkan referensi
atau bahan tambahan.



Lol Metode Analisis
1. Analisis SWOT

Analisis SWOT merupakan salah satu metode untuk menggambarkan kondisi
faktor internal (dalam) dan faktor eksternal (luar) yaitu Strengths, Weakness,
Opportunities, don Threats [3]

2. Analisis Kebutuhan

Sedar okan kebutuhan non

video mulai dari sastp am

2. Produksi Tahap p mngahulhprmes Tahap
produksi diawali tahap pengambilan gambar. Pengambilan gambar harus
disesuaikan dengan skenario dan tema.

3. Pasca produksi Pada tahap ini, semua bahan yang telah di dapatkan pada

tahap produksi akan diclah.

1.0.3 Testing
Tahap testing dilakukan setelah video iklan selesai di buat. Proses video



yang di hasilkan dari rendering nkan diamati kembali secara berulang-ulang,
apakah video telah sesuai dengan konsep yang telah dibuat. Jika ada kesalahan
dan hal-hal yang tidak sesuai maka akan diperbaiki, hingga video yang dibuat
sesual dengan rancangan pada tahap praproduksi. Dan akan dilakukan juga
testing terhadap pemilik toko, apakah video iklan telah disetujui.[5]

mtar terhadap
masalah.

terdiri dan latar bel

analisis kebutuhan dan perancangan video,

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian pembuatan video klan
dessert oreo cheese cake dengan teknik Live Shoor dan Motion Graphic serta
pembahasannya.



BAB V PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dari hasil uji coba dan analiss yang
dilakukan serta saran-saran- yang dibutuhkan untuk pengembangan lebih
lanjut.
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