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PERNYATAAN




MOTTO

“Apapun yang bisa membuat diri kita grow up, LAKUKAN !!!”

“Entah besok atau lusa orang tua ku bahagia karena kesuksesan ku”
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INTISARI

CeoVood bergerak di bidang produk makanan kekinian yang berupa makan
dessert khusus nya oreo cheese cake,CeoVood sendiri juga menawarkan produknya
melalui media social yang berupa foto dan penawaran melalui orang
orang,sehingga visual layer dari oreo cheese cake tidak bisa terlihat dan detail
produk kurang tersampaikan kepada konsumen.

Media yang di lakukan saat ini dirasa sudah cukup, akan tetapi ada beberapa
hal bentuk produk yang tidak dapat di tunjukan ke pada konsumen, CeoVood ini
hanya menampilkan media promosi berupa foto di halaman Instagram. Dari
permasalahan tersebut maka penulis mengusulkanadanya pembuatan penunjang
media promosi saat ini dengan melibatkan pembuatanvideo.

Hal pertama yang harus dilakukan atau dipikirkan adalah mempelajari
naskah, storyboard, dan menganalisis teknik yang akan diterapkan atau metode
yang akan digunakan dalam produksi video.Teknik yang digunakan meliputi “Live
Shoot dan Motion Graphic” agar Ceo\VVood memiliki media promosi yang baru dari
sebelumnya.

Kata Kunci: Dessert, Video Iklan, Live shoot, Motion Graphic.
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ABSTRACT

CeoVood is engaged in the field of contemporary food products in the form
of eating a special dessert of oreo cheese cake, CeoVood itself also offers its
products through social media in the form of photos and offers through people, so
that the visual layer of the oreo cheese cake cannot be seen and product details are
not conveyed to the public. consumer.

The media that is being done at this time is considered sufficient, but there
are some product forms that cannot be shown to consumers, CeoVood only displays
promotional media in the form of photos on the Instagram page. From these
problems, the authors propose the creation of supporting media promotions at this
time by involving the making of videos.

The first thing to do or think about is to study the script, storyboard, and
analyze the techniques to be applied or the methods to be used in video
production.The techniques used include “Live Shoot and Motion Graphic"” so that
CeoVood has a new promotional media than before.

Keyword: Dessert, Ad Video, Live shoot, Motion Graphic.
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