BABI
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi dan informasi sani ini semakin pesal dengan
berbagai macam media, pemanfastan media promosi pada video profil terkadang
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Media sosial adalah salah sotu cara dalam melakukan kegiaton promosi
dalam bisnis, Mana Coffee menggunakan media sosial fastagram dalam upaya
memasarkan produk-produknya. Akan tetapi, Mano Coffee pada platform media
sosial fustagram yang digunakan masih belum dimanfastkan secara maksimal.
Selama ini, Mana Coffee lebih banyak melakukan penggunaan kombinasi elemen

multimedia berupa foto dan teks dalim, konten account Instagram guna
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan wraian latar belakang diatas, maka dapat disusun suatu
rumusan masalah vaite “Bagaimana membuat iklen dengan Tekmk Live Shoor
dan Motion Graphic sebagai media promosi pada Mana Coffee?”



1.3 Batasan Masalah
Dari permasalahan wyang telsh diurmikan sebelumnya, agar tidak
menyimpang dari permasalahan dan dapat mencapai sasaran yang diharapkan,
maka batasan masalahnya adalah sebagai berikut:
I, Video dibuat menggunokan soffware Adobe Premiere CC 2020, Adobe
After Effect CC 2020, Adobe [laStfmor CC 2020, Adobe Photoshop CC

l. Mempraktikan ilmu yang didapat dan dipelajari selama masa perkuliahan
di Universitas Amikom Yogyakarta.

2= Mana Coffee memiliki sarana untuk mengenalkan produknya kepada



3. Menambah ilmu pengetahuan kuliner tentang penyajian produk pada
coffeeshop.

4 Dapat  menvelesaikan  skripsi  sebagai  syarat kelulusan  dalam
menyelesaikan pendidikan Strata-1 Sistem Informasi Universitas Amikom

Yogyakarta.

secarn langsung pada Mana Coffee pada tanggal 28 Agustus 2021 saal jam
operasional Mana Coffee dibuka.

2 Metode Wawancara



Merupakan metode pengumpulan data dengan melakukan tanya jawab
secara langsung dengan Hagi Abdi Guna pemilik Mana Coffee pada tanggal 28
Agustus 2021 untuk memperoleh data dan masalah yang terjadi terkait dengan
objek penelitian,

3. Metode Studl Pustaka

a.  PraProduksi

Pada tahap Pra Produksi, penulis mempersiapkan segala sesuatu yang
dibutuhkan dalam produksi. Terdapat proses pengambilan data, pengumpulan
beserta penentuan ide dan konsep, perancangan alur cerita, dan penentuan



perangkat baik perangkat lunak atau perangkat keras yang akan digunakan dalam
produksi,

b Produksi

Pada tahap Produksi. dilakukan proses pembuatan audio dan visualisasi

BAB 11 LANDASAN TEORIL
Padn bab int menguraikan tentang tinjaean pustaka beserta dasar teon

yang digunakan dalam penelitian ini.



BAB 11l ANALISIS DAN FERANCANGAN
Pada bab ini berisi deskripsi objek penelitian, dan tahap pra produksi yang

BAB IV IMPFLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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