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INTISARI 

    Instagram merupakan salah satu platform yang sering digunakan dengan 

menyajikan berbagai jenis informasi terbaru. Akun Instagram volix.media hadir 

sebagai media online dengan menyajikan informasi, hiburan, dan ide seputar 

dalam negeri hingga mancanegara. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

hubungan intensitas dalam mengakses akun Instagram volix.media bagi 

followersnya. Penelitian ini menggunakan teori Uses and Gratification, media 

baru, dan pemenuhan kebutuhan informasi.  

    Metode yang digunakan penelitian ini adalah metode kuantitatif, dengan 

metode korelasional yang bertujuan mengetahui hubungan antar variabel satu 

dengan variabel lainnya. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan 

studi pustaka. Populasi penelitian ini adalah followers akun Instagram 

volix.media. Sampel pada penelitian ini menggunakan teknik random sampling. 

Teknik penentuan jumlah sampel menggunakan rumus Taro Yamane dengan 

jumlah 100 orang. Teknik analisis data yang digunakan penelitian ini adalah 

analisis deskriptif, dan uji hipotesis menggunakan rumus korelasi Rank-Order 

oleh Spearman melalui SPSS For Windows 25 dengan menggunakan skala 

koefisien korelasi.  

    Hasil penelitian ini hipotesis menyatakan bahwa H1 diterima dan H0 ditolak. 

Hasil uji hipotesis menyatakan  bahwa nilai signifikansi 0,000 yang berarti < 0,05, 

dengan nilai koefisien korelasi sebesar 0,752 atau 75%, sehingga dapat diketahui 

bahwa intensitas dalam mengakses akun Instagram volix.media memiliki 

hubungan kuat dan signifikan terhadap pemenuhan kebutuhan informasi bagi 

followers. 

Kata kunci: Uses and Gratification, Media Baru, Instagram, Pemenuhan 

Kebutuhan Informasi. 
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ABSTRACT 

   Instagram is one of the platforms that is often used by presenting various types 

of the latest information. The volix.media Instagram account is present as an 

online media by presenting information, entertainment, and ideas about domestic 

to foreign countries. This study aims to determine the relationship between 

intensity in accessing the volix.media Instagram account for its followers. This 

research uses the theory of Uses and Gratification, new media, and meeting 

information needs. 

    The method used in this study is a quantitative method, with a correlational 

method that aims to find out the relationship between one variable and another. 

Data collection techniques use questionnaires and literature studies. The 

population of this study is followers of the Instagram account volix.media. The 

samples in this study used random sampling techniques. The technique of 

determining the number of samples using the Taro Yamane formula with the 

number of 100 people. The data analysis technique used in this study is 

descriptive analysis, and hypothesis testing using the Rank-Order correlation 

formula by Spearman through SPSS For Windows 25 using the correlation 

coefficient scale. 

    The results of this study hypothesis state that H1 is accepted and H0 is rejected. 

The results of the hypothesis test state that the significance value of 0.000 which 

means < 0.05, with a correlation coefficient value of 0.752 or 75%, so it can be 

seen that the intensity in accessing the volix.media Instagram account has a 

strong and significant relationship to the fulfillment of information needs for 

followers. 

Keywords: Uses and Gratification, New Media, Instagram, Fulfilling 

Information Needs. 

 

 


