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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Secara kultural gender merupakan atribut yang melekat pada laki-laki dan perempuan,
Terdapat substansi pembedson struktur setisp kehidupan sosial setiap manusiz
berdasarkan perbedoan jenis kelamin. Me  Puspitawati, “kata gender dapat dimaknai

mengakui adanya realitas uhlf u:h]:.]] hnglu.'u pmlmg dalam pembentukan realitas

sosial.

Berdosarkan pendekatan surtire, konstruksi peran laki-laki dan perempuan dalam
lingkungan sosial masyarakat dan lingkungan sosial kelvarga mendapatkan realitas
objektif yang mencakup dari berbagai kriteria. Kriteria-kriterianya antara lain mencakup
pandongan, sikap, perilaku dan pemberian makna terhadap diferensiasi peran laki-laki
dan perempuan berdasarkan nurture atou budaya pada lingkungan keluarga memiliki



peran yang menonjol dalam kalangan lingkungan sosial masyarakat atau bisa terdapat
teman sebaya { Udi Utomo, 2006:12).

Dalam konstruksi peran. terjadi pula bentuk-bentuk perlawanan dari adaptasi gender.
Perlawanan adaptasi gender di masyarakat bisa juga dikatakan dengan bias gender. Yang
mana hias gender ini adalah upaya pelabelan masyorakat kalangan remaja khususmyn
vang berpenampilan tidak selayaknya gender vang dipahomi di masyarakat. Contohnya,
laki-lakt yang memiliki rambut panjang dan memiliki sifat vang feminim.
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jadi fenomena sendiri dalam proses

kembangnya iklan di berbagai media, membuat pars pengiklan tidak dapat
ruang gerak dan kreativilasnya. Persainga |
imana caranya untuk biss menciptakan 1Kk

Mmmﬂﬁnmﬂmrﬂmhamludumml ' Pustaka tahun 2000, iklan
adalah pesan komunikasi dari produsen 1
penempatanya dilakukan atas dusﬂr pemba.jmu. Sementara periklanan adalah proses
pembuatan dan penyampaian pesan yang dibayar dan disampaikan melalui saran media
massa yang bertujuan mengajak konsumen untuk melakukan tindakan membeli atau

konsumen di media yang

0'Guinn, Allen dan Semenik mendefinisikan iklan sebagai suatu upaya untuk
membujuk melalui media dengan membayar. Di sini ada tiga vang mendapat tekanan:



membujuk, media massa, dan membayar yang tampaknya bisa menjadi ¢irl umum setiap
produk iklan,

Tklan atau periklanan merupakan salah satu bentuk komunikasi yang bertujuan untuk
mempersuasi para pendengar, pemirsa, dan pembaca agar mercka memutuskan untuk
melakukan tindakan fertentu, misalnya membeli “apa” dalam kemasan “merek dagang™
vang dikomunikasikan melalui media (Liliwerd, 201 1:534).

Dalom komunikasi periklaman, tidsk nenggunakan bahasa sebagai alatnya,
tetapi juga alal komumikas TR i, dan bunyi. [klan disampaikan
melalui dua saluran media mossa. ya L

George dan Michael daya tank iklan (
yang digunakan untuk menarik perhatian ks

(Morissan, 2000:342). Maka geta
dan gagasan besar yang membust pesinmyn me
mudith diingat.

Dengan demikian, iklan harus menampilkan selayaknya dibuat semenarik mungkin
sebagai daya tork awal dalam mempengaruhi pemilih dan pembeli dalam mengambil
keputusan. Satah satu dklan yang memiliki dava tark adalah iklan yang mempromosikan
produk perawatan rambut yaitu Pantene Miracles Hair Supplement. Pada tklan Pantene
Mivaeles Hair Supplement terdapat model iklan laki-laki seorang selebgram yang



menuliki 5 juia pengikul pada akun instagram yaitu (@keanuagl. Nampak beda, duta
shampo yang biasanya memakni feferr perempuan kali ini menggunakan seorang laki-
laki yang dianggap nventrik, hal ini menjadi bahasan yang menarfk untuk diulik karena
berhubungan dengan brand image atay citra sebuah produk. Iklan produk perawatan
rambut untuk laki-laki juga menambahkan standar baru dalam pengkategorian laki-laki
maskulin, dimana laki-laki yang dianggap maskulin dalam fklan adalah bersifat feminim
vang memiliki sifat narsis atau memuji diri, tampil lebih modern dengon gaya berbusana
dan tatanan rambut terbaru, dan berasal dari lingkungan menengah ke atas.

Dengan adanya selebggiiiyang meril Muhammad Miftahul Huda atau
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Gambar 1.1 Rambut Panjang Keanu Mencuri Perhation

Sumber: IDN TIMES



Keamu menceritakan kekesalannya pada sosial media vang dimilikinya tentang
rambutnya yang tidak sehat atau rambut capek dalam bakasa Keanu. Banyak respon dari
masyarakal yang memiliki permasalahan rambut vang sama. Dalam iklan Pantene
Mirvacles Hair Supplement Keanu Angelo menpeluarkan sisi dirinya yang bissa
ditampilkan di media sosial. Gebrakan baru ini diperlukan dalym dunia periklanan
dimana Pantene berhasil mematahkan stigma produk perawatan rambut vang biasanya
digunakon oleh kaum perempuan. Nyatanya, semua gender bisa memakai shampo dan
kondisiomer.

Iklan Pantene Miracles Hisir Summnkses karena mampu menghibur

dan mengedukasi, mnjﬁ:k.u .‘h W snpm rambut untuk menjaga
kesehatan mw hﬁendmhm mﬁhn rambat dmgmsh.nmpu saja tidaklah
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Cizmbar 1.2 Ikhn*mmrms-ywwmm di YouTube

'."

Sumber: YouTube

Brand asal Amerika Serikat, Pantene kembali berhasil menduduki peringkat pertama
dalam kategori brand kondisioner terlaris dengan sales volume 15.9% di Shopee,
Tokopedia dan Blibli. Memrut F. Kurniawan Mista' Senior Brand Manager Pantene
Indonesia mengatakan bahwa produk yang diklankan laris terjual.
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Menurut lembaga survei We Are Sociaf penggune platform YouTube, Indonesia
menduduki peringkat terbesar ketiga di dunia pada 2022 setelsh India dan USA.
YouTube ftidak jauh dibelakang Tiktok. dengan pengguna android  platform
menghabiskan rata-rata 23,2 jam per hari menggunakan aplikasi YouTube antara Januari
dan Maret 2022. Selain itu, data terkini yang mencapai 55.4% menunjukkan bahwa
pengguna dewasa di YouTube 2 kali lebih besar.



Gambar [.4 Pengguna YouTube Indonesin Terbesar Ketign di Dunia Pada 2022

Sumber : We Are Social

Dikarenakan profil dori Keano Anpelo vong berhasil mematahkan stioma masyarakat
tentang mode! iklan laki-laki pada klan Pantene versi Mirgeles Hair Supplemeny baru di
YouTube, penulis tertarik untuk mengangkat penelitian menggunakan malisis semiotika
Charles Sanders Peiree kurena ingin mengetahui [kon, Indeks; Simbol yang ada dafam
iklan Pamene versi Miracles Hair Supplernen: baru yang belum peneliti ketahui serta
ingin membuktikan makna pesan dard iklan terscbuf dalam merepresentasikan model

laki-laki pads iklan Pantene versi Miracles Hoir Supplement.
1.2 Rumusan Masalah

|. Apa saja Tkon, Indeks, dan Simbol tentang representasi laki-laki yang terdapat dalam
klan Pantene versi Miracles Hair Supplemenit?
2. Bagaimana representasi laki-laki vang terdapat dalam iklan Pantene versi Miracles

Hair Supplement?



1.3 Batasan Masalah

Batasan masalah merupakan upaya untuk menentukan batasan-batasan masalsh dalam
penelitian yang dilakukan. Dengan adanyn batasan masalsh maka peneliti mampu
meneliti dengan fokus permasalahan yang ada sehingga masalah menjadi semakin jelas,
Dari latar belakang yang telah dijelaskan diatas adalah bagaimana representasi laki-laki
pada iklan Pantene versi Miractes Hair Supplement.

in Simbol yvang disampaikan

N ITEY M knn pesan

b. Penelitian imi diharapkan
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