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INTISARI 

 
Penelitian ini memiliki judul “Representasi Laki-Laki pada Iklan Pantene (Analisis 

Semiotika Charles Sanders Peirce dalam Iklan Pantene Versi Miracles Hair Supplement Baru 

di YouTube)”. Iklan tersebut merupakan bentuk promosi pada produk perawatan rambut 

(conditioner) yang dikemas dengan unik dan berbeda, dimana dalam iklan Pantene versi 

Miracles Hair Supplement yang baru ini menggunakan talent seorang laki-laki. Penelitian ini 

dilakukan untuk menganalisis dan membahas tentang representasi laki-laki pada iklan 

Pantene versi Miracles Hair Supplement Baru. 
 

Metode yang digunakan adalah analisis semiotika Charles Sanders Peirce dengan 

menggunakan segitiga makna Peirce yaitu tanda, objek, dan interpretasi. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mencari tanda ikon, indeks, dan simbol. Kemudian ditemukannya 

representasi laki-laki pada iklan Pantene versi Miracles Hair Supplement Baru. 
 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat tanda berupa ikon, indeks, dan simbol 

yang apabila disatukan dengan segitiga Peirce akan berkaitan satu sama lain dimaksud untuk 

mempertegas makna representasi dalam iklan. Dalam iklan Pantene versi Miracles Hair 

Supplement Baru digambarkan bahwa iklan produk perawatan rambut yang biasanya 

dilakukan oleh talent perempuan juga dapat dilakukan oleh talent laki-laki dan perawatan 

rambut tidak hanya dilakukan oleh kaum perempuan saja, namun laki-laki juga perlu 

merawat rambutnya, dimana stereotype laki-laki sering disebut maskulin. Maskulin laki-laki 

tidak lagi hanya ditonjolkan terhadap fisik dan tubuhnya, namun saat ini merambah pada era 

wajah dan gaya berpakaiannya. Dalam konstruksi peran terdapat juga bias gender, yaitu 

pelabelan masyarakat yang berpenampilan tidak selayaknya gender yang dipahami di 

masyarakat. 
 

Kata kunci: Semiotika, Peirce, Iklan, Pantene, Representasi 
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ABSTRACT 

 
This research has the title “Male Representation in Pantene Ads (Semiotic Analysis of 

Charles Sanders Peirce in Pantene Ads New Version of Miracles Hair Supplement on 

YouTube)”. The advertisement is a form of promotion for hair care products (conditioners) 

that are packaged in a unique and different way, where in the new Pantene advertisement, the 

Miracles Hair Supplement version uses the talent of a man. This research was conducted to 

analyze and discuss the representation of men in Pantene Advertisements, the New Miracles 

Hair Supplement version. 
 

The method used is Charles Sanders Peirce's semiotic analysis using Peirce's triangle 

of meaning, namely sign, object, and interpretation. The purpose of this research is to find 

icons, indexes, and symbols. Then he found a male representation in the Pantene ad for the 

New Miracles Hair Supplement version. 
 

The results of this study indicate that there are signs in the form of icons, indexes, and 

symbols which when put together with Peirce's triangle will be related to each other to 

reinforce the meaning of representation in advertisements. In the Pantene advertisement for 

the New Miracles Hair Supplement version, it is illustrated that advertisements for hair care 

products that are usually carried out by female talents can also be carried out by male talents 

and hair care is not only carried out by women, but men also need to take care of their hair, 

where stereotypes men are often called masculine. Masculine men are no longer only 

emphasized on their physique and bodies, but are currently reaching the era of their faces 

and clothing styles. In the construction of roles there is also a gender bias, namely the 

labeling of people who don't look like the gender that is understood in society. 
 

Keywords: Semiotics, Peirce, Advertising, Pantene, Representation 
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