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INTISARI

Museum Kotagede Intro Living Museum merupakan salah satu museam
yang berada di Yogyakaria dan masih terbilang museum baru. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi promosi dalam meningkatkan
jumlah kunjungan Museum Kotagede Intro Lr.rmg Museum. Penelitian ini
menggunakon desain  penelitian  desknptif kualitatif dengan paradigma
konstruktivisme. Teknik yang digimakan untuk menentukan subjek penelitian
adalah purposive sampling, data dikumpulkan dan hasil wawancara, observasi dan
dokumentasi yang kemudian disajiken délam bentuk pembahasan. Peneliti
menggunakan 4 naraswmber dari pengelola eum dan 3 narasumber dan
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Abstrac

The Kotagede fntro Living Musewm is one of the museumy in Yogvakarta
and i siill a relatively mew muscwm. This siudy aims to find out how the promotion
strategy v in increasing the number of vixits to the Kotagede fntro Living Musenm
Museum. This studv uses o gqualitative descriptive research dexign with a
constructivivm paradigm. The technigue wsed o determine research subfects was
purposive  sampling, data  collected  from  interviews, observations  and
docamentation which were then presenie, the form of discussions. Researchers
wxed 4 sources from MUSSNm managers ndl 3 ¥our o fron museum visitors. From
the research that has'heen done, it can be concludesd that the management of the.
Kotagede Musen 1 ' good pr msiraregy. The promation
strategy carpigd o amiaincd in the promotion

mely grind selling, amd
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DRI

al strategy carried ouf can h

ey, Promation, Visit, Promotion Mix, Kotaged

xiv



	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_001.pdf (p.1)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_002.pdf (p.2)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_003.pdf (p.3)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_004.pdf (p.4)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_005.pdf (p.5)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_006.pdf (p.6)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_007.pdf (p.7)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_008.pdf (p.8)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_009.pdf (p.9)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_010.pdf (p.10)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_011.pdf (p.11)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_012.pdf (p.12)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_013.pdf (p.13)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_014.pdf (p.14)
	publish diluar Skripsi 19.96.1542 Dwiyana Rahma Fitri_015.pdf (p.15)

