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INTISARI 

 Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang pesat telah menghadirkan 

media sosial. Tak hanya penggunaan untuk pribadi saja, kini media sosial juga digunakan oleh 

hampir semua perusahaan, institusi, maupun toko - toko. Memang peran sosial media menjadi 

salah satu elemen yang sangat penting terhadap perkembangan suatu institusi, di mana media 

sosial bisa dikatakan seperti fasilitator yang dapat menumbuhkan dan menguatkan sebuah 

ikatan sosial. Salah satu media sosial yang bisa diandalkan oleh institusi yaitu Instagram. Dari 

keunggulan - keunggulan yang dimiliki, media sosial ini cocok dimanfaatkan sebagai wadah 

informasi.  

 @ilmukomunikasiamikom adalah sebuah akun Instagram resmi Program Studi Ilmu 

Komunikasi Universitas AMIKOM Yogyakarta. Akun ini berbasis konten informasi seputar 

ilmu komunikasi dan konten interaktif lainnya. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui 

Pengaruh Akun Media Sosial Instagram @ilmukomunikasiamikom Terhadap Pemenuhan 

Kebutuhan Informasi Mahasiswa Ilmu Komunikasi AMIKOM Yogyakarta. Adapun teori yang 

digunakan pada penelitian ini adalah kebutuhan informasi dan media sosial. Penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif. Responden dalam penelitian ini memiliki kriteria mahasiswa 

aktif ilmu komunikasi angkatan 2018, 2019, 2020, dan 2021 Universitas AMIKOM 

Yogyakarta, dan juga merupakan pengikut akun Instagram @ilmukomunikasiamikom. 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan didapati bahwa terdapat pengaruh yang 

positif antara akun media sosial Instagram @ilmukomunikasiamikom terhadap pemenuhan 

kebutuhan informasi mahasiswa ilmu komunikasi AMIKOM Yogyakarta. Berdasarkan nilai 

koefisien determinasi yang didapatkan dalam uji regresi linear sederhana tabel model summary 

diketahui bahwa akun media sosial Instagram @ilmukomunikasiamikom memberikan 

pengaruh yang signifikan dengan nilai 63,2% dan sisanya sebesar 36,8% dipengaruhi oleh hal 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.  

Kata Kunci: Kebutuhan Informasi, Media Sosial, dan Instagram 
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ABSTRACT 

 The rapid development of information and communication technology has brought 

social media. Not only for personal use, now social media is also used by almost all companies, 

institutions, and shops. Indeed, the role of social media is one very important element in the 
development of an institution, where social media can be said to be like a facilitator who can 

grow and strengthen a social bond. One of the social media that institutions can rely on is 
Instagram. From the advantages it has, social media is suitable to be used as a forum for 

information.  

 @ilmukomunikasiamikom is an official Instagram account for the Communication 
Studies Program at AMIKOM Yogyakarta University. This account is based on information 

content about communication science and other interactive content. The purpose of this study 
was to determine the effect of @ilmukomunikasiamikom Instagram Social Media Accounts on 

Fulfilling the Information Needs of AMIKOM Yogyakarta Communication Science Students. 

The theory used in this research is information needs and social media. This research is a 
quantitative research. Respondents in this study have the criteria of active students of 

communication science batch 2018, 2019, 2020, and 2021 at AMIKOM Yogyakarta University, 

and are also followers of the Instagram account @ilmukomunikasiamikom. 

Based on the research that has been done, it was found that there is a positive influence 

between Instagram social media accounts @ilmukomunikasiamikom on fulfilling the 
information needs of AMIKOM Yogyakarta communication science students. Based on the 

coefficient of determination obtained in the simple linear regression test in the summary model 

table, it is known that the Instagram social media account @ilmukomunikasiamikom has a 

significant influence with a value of 63.2% and the remaining 36.8% is influenced by other 

things not examined in this study.  

Key Words: Information Needs, Social Media, and Instagram. 
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