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5.1 Kesimpulan
Dari hasil penelifian mengens “Pemanfaatan Media Sosial /nstagram
. ] .. i

i pemasaran ving oleiilens ] nemilik Believe Coffoe

macam fitur yang ada pada fnstagram yang paling sering digunakan
n fitur upload foto, pemilik Believe Coffee mengatur fot yang akan
_p'ﬂaseﬁnp fota. Sa:hnﬁmﬂturim wry digunaka

mformasi kepada followers bahwa kedai telah buka. Selanjutnya ada fitur reels.
banyak manfastnya.
imosikan produk Believe

Caffie, walaupun berbayvar namun cukup menjanjikan. Banyak konsumen yang
sudah mengenal Believe Coffer dikarenakan sebelum pandemi omset perbulan

Instagram Ads 5

bisa menyentuh angka 20 juta. Produk yang dijual oleh Believe Coffee juga
beragam, hahkan mempunyai menu khusus jus. Believe Coffee ialah satu-

satunya kedai kopi yang menjual jus di Yogyakarta. Harga yang ditawarkan
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1))

pun sangat terjangkau bagi mahasiswa. Tentunya dengan hal ini akun
@helievecoffee telah mencapai 1.674 pengikut.

Berdasarkan hasil dani penelitiiin. dan pengamatan yang telah penulis
seneliti mengajukan bebernpa

mwwh T Y B _r.__._:._ e yang

SN O T a—r———— W —
memasarkan atau

bagi para pengusaha

serta menggunakan fitur dengan maksimal agar produknya dapat dikenal
oleh konsumen dan mempunyai image positif yang tertanam dibenak
komsumen.

3. Bagi penelitian selanjutnys yang mengambil tema penelitian serupa,
peneliti harap dapat lebih mempersiapkan diri dalam proses pengambilan
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dan pengumpulan data dan segals sesustu yang berhubungan dengan
penelitian serta lebih meningkatkan keaktifan, rasa inisiatif, percaya diri,
dan koordinasi dengan informan agar dapat membantu kelancaran
penelitian,
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