BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Perkembangan Maotion Graphic begitu pesat, seiring dengan banyaknya
software motion graphic yang menawarkon berbagai  kemudabsn dan

keistimewaan. Bahkan tutorial onlinepun hanyak tersebor dari yang gratis

maupun yang berbayar. \oviof Graphic itu sendiri, merupakan media yang

 teknplogi animast untukmenciptakan ilusi
idio untuk digunakan dalam sebuah
i mencoba

unikasikan pesan melalui permainan grafik diawal film.

ion graphic informasi yang ditampilkan terdiri dari elemen
imasi, audio, din video. Dalam media promosi yang disajikan oleh Butik Seka
nya mensmpilkan folo busana, sehingga informasi yang ditampilkan

i _th._,h__.-_! an sebush ce it atas o o dul hu=sana di Butik

formasi dari foto saja.

% memberikan informasi yang tidak bisa
disampaikan lewat vided misalnys animasi fext. Karena pado tujuannya mation
graphic itu sendiri bertujuan memperdalam cerita dan sebagai media komunikasi
dengan pelanggan. Animasi yang ditayangkan akan menyampaikan pesan dan
miakna secara lebih mendalam.

Selama ini Butik Modiste Sekar Mita hanya menggunakan media sosial untuk

mempromosikan foto hasil jadi produksi dan menggunakan media konvensional



(dari mulut ke mulut) sebagai sarana promosi dan belum sukses dalam menank
minat banyak pelanggan dalam membuat baju karena informasi yang diberikan
masih sangal minim. Penyebaran informasinya pun hdak maksimal sehingga
informasi yang disajikan kurang mendalam. Informasi yang dibutuhkan Butik

Modiste Sekar Mita yaitu sebuah iklan promesi butik itu sendini diantaranya

kain, proses motong bagian lengan, motong bagian depan, belakang kain, jahitan
vang dipakai yang apabila hanya di tampilkan hanya secara /ive shoot kurang bisa
menjelaskan dan menggambarkan proses yang lerjadi karena tidak semua orang
mengetahui tentang teknik jahit. Pemakaian motion graphic membuat proses



dapat lebih dimengerti dan informasi vang didapatkan viewers lebih banyak
sehingga tujuan promosi secara detail yang diharapkan oleh butik Modiste Sekar
Mita untuk mendapatkan kenaikan penjualan tersampaikan dengan baik.
Berdasarkan hal tersebut peneliti membantu perusahaan membuat iklan dan
menyajikan laporan produksinya dalam skripsi vang berjudul “PEMBUATAN
IKLAN BUTIK MODISTE SEKAR MITA SEBAGAI MEDIA PROMOSI

[ION GRAPHIC®, Penelit

Mita { (@ modistese

2. Iklan promosi hanya menginformasikan produk dan fasilitas yang
terdapat di Butik Modiste Sekar Mita.

3. Teknik yang digunakan terbatas yaitu menggunakan penerapan
mation graphic.



4, Penelitian hanya sebatas pembuatan video iklan.

5. Durasi dari video yang dibuat 60 detik.

6. Video iklan promosi akan diserahkan pada Butik Modiste Sekar Mita

7. Penggunaan resolusi penelitian ini menggunakan resolusi HD 1080p
60fps berekstensi mpd.

. Pengujian dilakukan terhadapfiiktor informasi, visual dan kelayakan




L5 Manfaat Penelltian
Manfaat yang di peroleh dari hasil penelitian antara lain :
1. Bagi Butik Modiste Sekar Mita
Peneliti berharap video iklan ini dapat membantu mempromosikan Butik
Modiste Sekar Mita agar dikenal masyarakat ebih luas.
2. Bagi Peneliti

g Sl Universitas  Amikom

berurutan. Wahid {EﬂEﬂ menyebutks ctode waterfall merupakan metode
vang tahap demi tahap yang dilalul harus menunggu selesainya tahap sebelumnya
dan berjalan berurutan. Model pengembangan ini bersifat linear dari tahap awal
pengembangan  sistem  yaitu tghap perencanaan sampal tahap  akhir
pengembangan sistem yaitu tahap pemeliharaan. Tahapan berikutnya tidak akan



dilaksanakan sebelum tahapan sebelumnya selesai dilaksanakan dan tidak bisa
kembali atau mengulang ke tahap sebelumnya. [1]
1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Untuk metode pengumpulan data yang digunakan penulis menggunakan-
observasi dan wawancara. Observasi difakukan untuk melihot secara langsung
proses bisnis yang ada pada Butik Modiste Sekar Mita, kemudian dilanjutkan
dengan wawancars segara langs - | owner Butik Modiste Sekar Mita
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dapat tersampaikan sesual yang diharapka



1. Pra produksi
Kegiatan yang berhubungan dengan persispan sebelum melakukon
produksi. Langkah yang harus dipersiapkan pada tahap ini adalsh
menetapkan ide centa, pembuatan naskah, dan stervboard.

i dari tahap pra produksi. Tahap




BAB I PENDAHULIAN

Bab ini memben penjelasan dalam perkembanganya teknologi periklanan,
rumusan masalah, batasan masalah, tujuan dan metode pengumpulan data, seperti
metode penelitian dan sistematika penelitian,

BAB IT LANDASAN TEORI

Bab ini akan berisikan tentang tinjilsn pustaka dimana teori-teori yang
i menjadi rujukan peneliti untuk
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