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INTISARI

Modiste Sekar Mita adalah sebuah butik yang belum lama ini berdiri,
untuk dapat memperkenalkan produk, yang mereka butuhkan adalah iklan /
promosi. Untuk dapat mencapai target Modiste Sekar Mita harus mempromosikan
seperti apa yang akan mereka gunakan. Terkadang promosi dilakukan hanya
untuk formalitas, tetapi promosi dapat menentukan keberasilan suatu produk agar
lebih banyak yang tau dan membelinya. Kesadaran akan pentingnya promosi
belum tertanam di Modiste Sekar Mita.

Promosi atauiklan menggunakan teknik Motion Graphics ini telah
menjadi cara untuk memberikan informasi kepada pengguna Internet tentang
topik apa pun.-Mereka lebih mudah untuk mengikuti dan menangkap lebih banyak
perhatian _daripada artikel teks atau posting blog sederhana tentang topik yang
sama. Motion Graphics dalam bentuk penguat teks dan suara yang dimaksudkan
sebagai iklan agar lebih hidup dan menarik.

Berdasarkan pengamatan observasi objek dan penulis dalam penelitian ini,
penulis menemukan bahwa promosi yang dilakukan saat ini menggunakan media
sosial seperti instagram. Dengan media berbasis grafis dan gerak diharapkan dapat
menyebarkan informasi tentang Modiste Sekar Mita dapat lebih efektif dan
efisien.

Kata kunci: Media Promosi, Motion Graphics
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ABSTRACT

Modiste Sekar Mita is a boutique that was not long ago established, to be
able to introduce products, all they need is advertising / promotion. To be able to
achieve the target Modiste Sekar Mita must promote what kind of they will use.
Sometimes promotions are done only for formalities, but promotions can
determine the validity of a product so that more people know and buy it.
Awareness of the importance of promotion has not been ingrained in Sekar Mita's
Modiste.

Promotion or.advertising using this technique of Motion Graphics has
become a way to_provide Internet users with information on any topic. They are
easier to follow and capture more attention than text articles or simple blog posts
on the same topic. Motion Graphics in the form of text and sound boosters
intended as advertisements to make them more lively and attractive.

Based on observations of object observations and authors in this study, the
authors found that promotions carried out today use social media such as
Instagram. With graphics and motion-based media, it is hoped that it can spread
information about Modiste Sekar Mita more effectively and efficiently.

Keywords: Media Promotion, Motion Graphics
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