BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Warung Tahu Wﬂlkﬂmﬁbemu’npukmmah nmngnhdnnkﬂcﬂ j'lng

| berdiri pada tahun 2019 yang
Rt 07 Rw 03 Purwomartani

yang bersifat ilustrasi
dan keterangan produk
measyarakat umum
menerima informasi melalui gambar, video, don suara Kedua Teknik ini
diharapkan dapat menyajikan vmllmlpmdukmmggmhngmuhar video
atau grafik suatu informasi secara sederhana tanpa mengurangi informasi yang
oda. dengan dilengkapi narasi dan backsound agar lebih mudah diterima oleh
audien.[3]

Berdasarkan uraian diatas maka penulis mengusulkan pembuatan video iklan
dalam mendukung penyajian promosi dan informasi dengan menggunakan Tekmik



live shoot dan Teknik motion graphic. Maka dari itu penulis mengambil judul
“Pembuatan video ikion warung tahu walik om abe sebagai media promosi dan
inh =

1.2 Rumusan Masalah

atas maka dapat diambil rumusan masalah
o dblan pada warnng tahn walik Om

Tahu Walik Om Abe
9. Soffwore yang digunakan dalam pembuatsn video ini adalah Adobe
Premiere Pro CC 2015 dan Adobe After Effect CC 2015,

1.4 Tujuan Penelitian



Tujuan yang ingin dicapai dari pembuatan Video Iklun adalah :

I. Untuk menerapkan pengetahuan yang telah diperoleh dari kegiatan
perkuliahan dan sebagal persyaratan kelulusan jenjang strata satu di
Universitas AMIKOM Yogyakarta.

2. Untuk mempromosikan dan mengenalkan kepada masyarakat umum

1.5 Manfaat Pe

1.6.1  Metode Pengumpulan Data
|. Wawancara
Metode pengumpulan dats dengan melakukan wawancara dengan
pemilik dari Warung Tahu walik Om Abe.
2. Studi Pustaka



Metode pengumpulan data dengan cara mempelajari berbagai buku
referensi yang berkaitan dengon penelitian.
3. Ohbservasi

Metode pengumpulan dsta dengan melaukan pengamatan lansung
terhadap obyek vang diteliti untuk memperoleh data data vang

Lo3  Metode Perancangan

Merupakan suatu kegiatan yang dikerjakan untuk menambah nilai guna
sugtu bends atsu menciptakan bends baru sehingga lebih bermanfaar
dalam memenuhi kebutuhan.



I. Pra Produksi (Tema, Nasksh, dan storyboard)
2. Produksi (Pengambilan Gambar, Pembuatan Aset)
3. Pasca Produksi { Compositing, Editing. Rendering)

secara keseluruhan sebagai
ipkan uji coba pada objek.

Wen 1“%#” AKang
masaloh, wjuan dan manfaat, met

tersebut.

3. BAB III : Analisis dan perancangan
Bab ini membahas Mengen ai analisis dan perancangan, mulai
pembuatan Storyboard

4, BABIV : Implementasi dan Pembahasan



Memberikan penjelasan mengenai proses pembustan videu iklan

ferscbut  meliputi produksi dan pasca produksi seperti

pengambilan gambar dengan kamera DSLR. membuat gambar
deri
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