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INTISARI 

Warung tahu walik Om ABe adalah dimana warung yang menjual tahu 

walik yang didirikan pada tahun 2019 yang berlokasi di Jl.Raya kadisoka. tahu 

walik Om ABe baru menyediakan dua menu yaitu tahu walik dan pangsit goreng. 

Sayangnya keberadaan Tahu walik Om ABe tidak banyak dikenal oleh 

masyarakat Yogyakarta Saat ini Tahu walik Om ABe adalah mempromosikan 

melalui media sosial dan brosur.  

Media sosial yang digunakan di Tahu walik Om Abe untuk promosi 

adalah Instagram dengan memposting foto produk. Jika promosi hanya 

menggunakan foto dan brosur masih kurang karena tidak bisa jelaskan semua 

keunikan produk. Dari masalah-masalah ini, penulis mengusulkan menciptakan 

video media promosi dengan menggabungkan live shoot dan teknik Motion 

Graphic. Sebelumnya, Tahu walik Om ABe tidak memiliki berbasis video media 

promosi dan hanya punya sarana promosi melalui Instagram dan Whatshapp saja. 

Video media promosi adalah deskripsi utama yang dapat disajikan sebagai 

media promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia seperti audio, video 

dan animasi. 
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ABSTRACT 
 Warung Tahu Walik Om ABe is a stall that sells Tahu Walik which was 

founded in 2019, located on Jl. Raya Kadisoka. tofu walik Om ABe only provides 

two menus, namely tofu walik and fried dumplings. Unfortunately, the existence of 

Tahu Wali Om ABe is not widely known by the people of Yogyakarta. Currently, 

Tahu Wali Om ABe is promoting through social media and brochures. 

 The social media used at Tahu Wali Om Abe for promotion is Instagram 

by posting product photos. If the promotion only uses photos and brochures, it is 

still lacking because it cannot explain all the uniqueness of the product. From 

these problems, the writer proposes to create promotional media videos by 

combining live shoots and motion graphic techniques. Previously, Tahu Wali Om 

ABe did not have video-based promotional media and only had promotional tools 

via Instagram and Whatshapp. 

 Promotional media video is the main description that can be presented 

as promotional media at this time by involving multimedia elements such as 

audio, video and animation. 
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