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yang behum mengetahui loksst Caffe karena usaha yang dibangun masth dibilang
baru berdiri sejak 21 Maret 2021. Metode promosi yang digunakan saat ini masih
menggunakan postingan foto di Instagram dan kurangnya media promosi membuat
produk pada Caffe Hep Food Drink ini kurang bisa diminati oleh masyarakat pada
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pengunjung pada Caffe Hep Food Drink masih sepi. Maka dari itu
dibutuhkan sebuah media promosi yang tepat seperti periklanan dalam bentuk
video. Media sosial seperti Instagram dan Tiktok dan lainnya khususnya remaja,
dewasa bahkan orangtua lebih sering membuka media sosial tersebut setiap harinya,
Oleh karena itu. untuk meningkatkan metode promosi tersebut dengan cam
membuat video iklan yang akan di upload.di media sosial vang menjelaskan info
hidangan, fasilitas, lokasi, dan sosial it n tetapi, dengan keterbatasan
sumber daya manusif, Video iklasiyan bl terclalisasikan.
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. Teknik yang digunakan dalam pmﬂ:umn video iklan menggunakan
teknik live shoor digunakan untuk menavangkan suasana dan motion
graphic digunakan untuk suara,

2. Iklan yang akan ditayangkan di Instagram, Tiktok Caffe Hep Food
Dirimk.
3. Target durasi iklan berkisar kurang lebih 90 detik.



4. Software vang digunakan untuk pembuatan iklan vaitu Adobe Premiere
CS 6 dan Adobe After Effect CS 6

5. Hasil akhir video iklan promosi ini akan berdurasi kisaran 60-90 detik.

6. Informasi yang ada didalam video sestai dengan kebutuhan Caffe Hep
Foud Drink,

Universitas Amikom Yogyakarta.
2. Dapat memperoleh wawasan secara nyata dan penelitian yang
dilakukan.
b. Bagi Caffe Hep Food Drink :
1. Sebagai salah satu media promosi.



2, Membantu tim marketing dalam pemasaran Caffe Hep Food
Dink.
©. Bagi Masyarakat :
|. Sebagai salah satu car untuk meningkatkan penjualan dan
memberikan informasi kepada masyarakat luas,
2. Dengan dibuatnya iklan ini diharapkan masyarakat bisa menjadi

ATy

dievaluasi permasalahan, kesempatan. hambatan, dan kebutuhan yang
diharapkan sehingga dapat diusulkan perbaikan-perbaikannya.

1.o.3 Metode Perancangan
Tahap ini adalah tohap yang dilakukan sebelum kegiatan produksi (pra-
produksi) yang di dalamnya terdapat beberapa persiapan yaitu merancang



konsep iklan, merancang isi iklan, merancang naskah iklan, merancang

storvhoard, dan memproduksi iklan.
1.6.4 Metode Evaluasi (Hasil Video)

Tahap ini merupakan hasil pembuatan video iklan untuk
menentukan kelayakan penayangan di media sosial seperti Instagram,
Tiktok, dan Youtube dengan membuat sebuah kuesioner.

[l; ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskun
Hep Food Drink,
BAB V : PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimputan dan saran dari pembahasan.
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