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1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi banyak mempengaruhi berbagai aspek kehidupan
salzh satunya perdagangan, dampak vang ditimbulkan dapat menvebabkan semakin
memperluasaya perdagangan seakan perdagangan menjadi tidok terbatas ruang dan
waktu [1], '
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konten video [4],

Burger-In merupakan usaha vang berperak dibidang makanan. Burger-In
beroperasi di Yogyakarta sejak tahun 2021, tepatnya di jalan Diponegoro No.13
Gowongan, Kecamatan Jetis, Kota Yogyakarta. Berada di tempat yang dekat
dengan tempat wisata Tugu Jogja, kurang lebih jaraknya 140 meter. Burger-In juga



berkolaborasi dengan coffee shop Monoch Coffee yang letaknya berada di depan
Burger-In. Pada Januari 2022 sampai bulan Juni 2022 Burger-In mengalami
penurunan  dalam  penjualannya, Burger-In  ingin - membuat  iklan untuk
memperkenalkan produknya dan kedepannya bisa memberikan dumpak kensikan
pada penjualan Burger-In. Dalam mempromosikan usahanys mereka masih sering
menggunakan media visual statis seperti poster atau foto dan diunggah di media
sosial Instagram, Dalam hal ini kurang efektif karena Instagram sekarang berfokus
pada konten video, schingga Burgerdfl b
mempromosikan  produknya. K

5 menambah cara mereks untuk
besar dori video iklan adalah
m mibangun dialog antara

B
dukung cerita dari footag lisebut A-Rall [6],
3 B-Roll tidak hanya -;- imatk
i menggunakan teknik B-Rolf ini sesudt
- sﬁmfmmmﬂlngmbmhridm fa
dan dipadukan dengan berbagai transisi move :
n dukungan visual dalam sebuah proyek video. Hal ini berpe
embangun iklan yang menarik dan efisien, dengon dua kompone
rhatikan yaitu visual dan copy [7].

i film, semua




1.2 Perumusan masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, maka dirumuskan sustu
masalah untuk dipecahkan yaitu “Bagaimana pembuatan video produk Burger-In
dengan menggunakan teknik B-Roll sebagal media promosi dan meningkatkon
interaksi di sosial media Burger-In",

1.3 Tujuan Penelitian
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Hasil penelitian i diharapkan dapal membantu Burger-In  dalam
mempromosikan produk-produknys untuk meningkatkan interaksi di media sosial
dan meningkatkan penjualan Burger-In.
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