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INTISARI 

Burger-In merupakan tempat makan yang menyajikan berbagai macam 

makanan burger. Beroperasi sejak 2021 berlokasi di Yogyakarta. Dalam 

mempromosikan produknya Burger-In menggunakan Instagram sebagai media 

utama dan mereka masih menggunakan media visual statis contohnya poster, foto 

dan lainnya. Akan tetapi media sosial Instagram sedang membuat perubahan 

dimana lebih difokuskan pada konten video yang diunggah di fitur terbaru 

Instagram yaitu reels dibanding dengan konten poster atau foto. 

Dalam penelitian ini, peneliti akan membuat video iklan produk Burger-In 

dengan menggunakan teknik B-Roll sebagai media promosi dan berupaya untuk 

meningkatkan interaksi pada akun sosial media Instagram Burger-In. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian wawancara, observasi, studi pustaka, analisis 

SWOT, dan metode pembuatan video yang berupa pre-production, production, 

post-production. 

Dari penelitian ini telah dihasilkan video yang memuat tentang informasi 

produk burger bulls flesh dari Burger-In dan penggunaan video iklan dengan teknik 

B-Roll dapat meningkatkan interaksi pada akun sosial media Instagram Burger-In 

dibandingkan menggunakan media visual statis yaitu poster dan foto yang pernah 

Burger-In lakukan sebelumnya. 

 

Kata kunci: B-Roll, video, promosi, interaksi 
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ABSTRACT 

Burger-In is a place to eat that serves a variety of burgers. Operated since 

2021 located in Yogyakarta. In promoting their products, Burger-In uses Instagram 

as the main media and they still use static visual media such as posters, photos and 

others. However, Instagram social media is making changes where it is more 

focused on video content uploaded on Instagram's newest feature, namely reels, 

rather than poster or photo content. 

The researchers will create a video advertisement for Burger-In products 

using the B-Roll technique as a promotion media and seek to increase interaction 

on Burger-In's Instagram social media accounts. This research uses interview 

research methods, observation, literature study, SWOT analysis, and video making 

methods in the form of pre-production, production, post-production. 

From this research, a video has been produced that contains information 

about Burger-In's burger bulls flesh and the use of video advertisements with the 

B-Roll technique can increase interaction on Burger-In's Instagram social media 

accounts compared to using static visual media, namely posters and photos that 

have been Burger-In do before. 

 

Keywords: B-Roll, video, promotion, interaction, instagram 

 


