BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kemajuan teknologi sant ini sangatlah pesat. Saat ini media sosial juga sangat
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah distas, maka pemasalahan yang dapat
dirumuskan yaitu. “Bagaimana membuat video promosi pada Haniki Crispy
Banana dengan teknik Cinematography dan Motion Graphic

1.3 Batasan Masalah

hﬂnrhﬂﬂkmmwwsthn permasalahan yang ada dan dapat mencapai
sasaran yang diharapkan, maka peneliti memberikan batasan masalah:

at video promosi untuk Haniki CrispyBanana schagai media
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Beberapa monfaat yang.di zlitian ini anatara lain:

I. Bagi peneliti penelitian imi untuk menjadi inspirasi peneliti selanjutnya
untuk pengembangan penclitian dengan feknik serupa agar lebih baik dari
peneliti sebelumnya,

2. Bagi perusahaan yaitu sebagai media promsi alternatif dalam penyampaian
informasi produk kepada masyarakat melalui video promosi Haniki Crispy
Banana.



1.0 Metode Penelitian

Dalam metode penelitian ini menggunakan beberapa metode untuk pembuatan
video promosi antara lain:

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data yang di gunakan dalam studi kasus ini, yaitu:
1. M:mlitrengamltlnLl gsung (O

{kelemahan), Opporiunitics (peluang), dan ]’imr.!.r {ancaman). (Stremgihs,
Weakness, Opportunities, Treats)

1.0.2 Metode Pembuatan Video

Nistode 3 dibegs e 3 b viite telip  Pocgrodike ik
menentukan ide cerita, penulisan naskah dan pembuatan storyboard. Setelah
pembuatan atsu rancangan video selesai dibuat, tahap selanjutnya adalah tahap



Produksi vaitu proses pengambilan video pada objek dan selanjutnya hasil dari
pengambilan video tersebut akan di terusakan ke tahap Pasca Produksi yaitu proses
penvusunan video menjadi sebuah video dengan teknik yang telah ditentukkan.

1.6.3 Metode Testing
Tohap testing di lakuksn setelsh menyelesaikan pembuatan dengan
mujnlnuknnwdmcﬁmmﬂihat apakah afid'kesalahan atau tidak. Tahap pertama
pada tahap ini discbut pengujian alpha {ilphu test) yang pengujinya dilakukan oleh
: = f e dmipungujinuﬂlpht,

BAB Il LANDASAN 'I'ERI

Bab ini menguraikan dasar teori, vang dimulul dengan kajian pustaka, konsep
dasar pembuatan video iklan, serta software apa yang akan digunakan dalam
pembuatan video iklan.

BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menguraikan tentang profil Haniki Crispy Banana, visi, misi, analisis
video yang akan dibuat dan analisis kebutuhan dan perancangan video iklan.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini akan berisikan tentang tahapan produksi, tahapan pasca produksi, hasil
dan pengujian video.

BAB V PENUTUP
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